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1. Bedeutung der Angebotsanalyse im Rahmen des Projekts Shop of Region

1.1. Vorstellung des Projekts

Die Angebotsanalyse wurde im Rahmen des Projekts Shop of Region INTERREG V-A Osterreich-
Ungarn Programm ATHU154 durchgeflhrt. Ziel des Projekts ist die Erstellung einer
Machbarkeitsstudie fir die Einrichtung eines Ladens in einer Grof3stadt, hauptsachlich in Wien, der
oststeirische und ungarische regionale Produkte anbietet.

Langfristiges Ziel ist es, einen gemeinsamen, attraktiven Shop in Wien zu eroffnen, der lokale
Lebensmittel, einzigartige handwerkliche Produkte und spezielle Urlaubsangebote aus den
Grenzregionen anbietet. Im Laden kdénnen die Kunden regionale Spezialitdten kosten, lokale
Produkte probieren und authentische Urlaubsangebote entdecken. Die Voraussetzungen dafur
werden durch dieses Projekt in Zusammenarbeit mit den relevanten Akteuren aus Wirtschaft,
Landwirtschaft und Regionalentwicklung geschaffen.

Im Rahmen des Projekts wird eine breite Partnerschaft mit interessierten lokalen Erzeugern und
Unternehmern aufgebaut. Mit Unterstitzung von Experten wird eine Marktforschung durchgefihrt
und ein detailliertes Konzept flr ein Modellgeschaft im Raum von Wien entwickelt. Regionale
Wirtschaftsférderungsorganisationen und Unternehmen werden eine gemeinsame Betriebsstruktur
entwickeln und konkrete Umsetzungs- und Arbeitsschritte festlegen. Auf dieser Grundlage werden
sie ein Geschaftsmodell entwickeln, das lokal auch in kleineren regionalen Zentren umgesetzt
werden kann. Zur Erarbeitung des Modells wurden ausfihrliche Interviews mit potenziellen
Unternehmern,  Produzenten und Dienstleistern, sowie mit Organisationen, die
Tourismusdienstleister und Kleinerzeuger zusammenfihren, auf der 6&sterreichischen und
ungarischen Seite der Partnerregion gefiihrt. Es folgte die in dieser Studie erlauterte
Angebotsanalyse in Wien, bei der das Angebot an regionalen Produkten in Wien als potenzieller
Umsetzungsstandort fir den Shop of Region analysiert wurde. Dazu gehorte eine Erhebung des
Angebots an ungarischen kleinbauerlichen Produkten und deren Verfligbarkeit bei den in Wien
lebenden Ungarn mittels eines Online-Fragebogens. Ein weiterer Schritt zur Etablierung des
Modells wird eine Markterhebung in Wien sein. Bei der Entwicklung des Geschaftsmodells werden
bewahrte europaische Verfahren mit einem ahnlichen Konzept berucksichtigt.

1.2. Hauptschritte der Angebotsanalyse in Wien

Bei der Analyse des Angebots an regionalen Produkten in Wien wurden zundchst die
wirtschaftlichen Merkmale, das Angebot und die Nachfrage, die lokale Entwicklungspolitik und die
Offenheit der Bevolkerung fur regionale Produkte in der Stadt Wien als potenzieller Standort,
untersucht.

Anschlielend analysierten wir das lokale Lebensmittelangebot in Wien und die Vertriebskanale fur
lokale und regionale Produkte, die in der Stadt erhaltlich sind (z. B. Markte, regionale Geschéfte,
Webshops).

Auf der Grundlage der Ergebnisse der Voruntersuchung besuchten wir im Rahmen von drei
Studienreisen Geschafte, sowie verschiedene Organisationen (z. B. eine Organisation fur das
Management von Einkaufsstral3en), die sich mit dem Vertrieb von lokalen Produkten beschaftigen
und fur die Umsetzung des Konzepts Shop of Region relevant sind. Wahrend der Studienreise
wurden Interviews mit den Geschéftsfihrern der besuchten Geschafte gefuhrt, um mehr Gber ihr
Geschaftsmodell, ihre Marketingaktivitaten, ihre Produktpalette und Uber die angebotenen
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Dienstleistungen sowie uber ihr Logistiksystem zu erfahren. Die gewonnenen Erfahrungen flossen
auch in die Analyse ein.

Daruber hinaus haben wir eine Online-Umfrage unter der ungarischen Minderheit in Wien
durchgefihrt und sie gebeten, das Angebot an ungarischen Produkten in Wien und ihre
Einkaufsgewohnheiten flr regionale Produkte zu bewerten.

2. Ziel und Methodik der Angebotsanalyse

2.1. Ziel der Anbotsanalyse

Ziel der Angebotsanalyse ist es, zu beurteilen, ob Wien fiur die Umsetzung des Konzepts geeignet
ist, und die Starke des lokalen Produktangebots in Wien, die Konkurrenz auf dem Markt und die
Bezirke der Stadt, in denen das regionale Produktangebot starker ist, zu untersuchen. Die
Osterreichische Hauptstadt ist eine der innovativsten Stadte Europas und verfligt Uber eine starke
lokale Wirtschaftsbasis. Es ist wichtig zu erwdhnen, dass das Projekt Shop of Region zu den
Nachhaltigkeitszielen der UNO beitragt, indem es lokalen Produzenten eine Absatzmdglichkeit auf
dem Grof3stadtmarkt von Wien verschafft. Wien hat sich als Unterzeichner von Milan Urban Food
Policy Pact und als eine der fihrenden Smart Cities Europas zum Ziel gesetzt, wirtschaftlich mit
den Ressourcen umzugehen, Nachhaltigkeit zu fordern, so die Entstehung kurzer Lieferketten, die
lokale Wirtschaft zu starken und eine nachhaltige Lebensmittelwirtschaft aufzubauen. Die Starkung
des Angebots an lokalen Produkten und die Unterstitzung der lokalen Produzenten entspricht
somit den Zielen der Programme zur wirtschaftlichen Entwicklung?.

2.2. Methodik der Angebotsanalyse

Im Zuge der Analyse wurde Wien als potenzieller Shop of Region-Standort, ihr wirtschaftlicher
Hintergrund, die urbane Landwirtschaft, die Menge an lokal produziertem Gemuse und Obst, das
stadtische Angebot sowie die Prasenz und Unterstitzung lokaler Produkte und der lokalen
Lebensmittelproduktion in der stadtischen Wirtschaftsentwicklungspolitik untersucht.

AnschlieRend haben wir durch Internetrecherche die verschiedenen Vertriebskanale, die
Erscheinung der regionalen Produkte, das Angebot in den Geschaften und Online-Shops sowie die
Zusammensetzung des Sortiments analysiert. Aufgrund der Ergebnisse der Internetrecherche
wurden mehrere Geschafte in Absprache mit dem Geschaftsleiter und, falls dieser beschaftigt war,
mit dem Personal personlich aufgesucht, um Uber das Geschaftsmodell des Geschéfts, Uber die
Herkunft und Art der angebotenen Produkte, Gber die Nachfrage und Uber die Marketingaktivitaten
zu sprechen.

Von den besuchten Geschaften wurde auch eine Fotodokumentation gemacht. Die Auswahl der
Geschéfte erfolgte nach der Herkunft der verkauften Produkte (regionale Produkte von auf3erhalb
des Bundeslandes Wien, z.B. aus Burgenland, Vorarlberg oder der Steiermark, oder aus anderen
Landern, z.B. aus Ungarn, Italien, Portugal), nach der Philosophie des Geschéaftes, nach dem
Standort des Geschéaftes. Wahrend unserer Besuche in Wien haben wir auch einige Markte
besucht (Naschmarkt, Kutschkermarkt). Mit der Managementorganisation der Verkaufsstral3en im
18. Bezirk (Wahring) und dem Vertreter des Betreibervereins des Kutschkermarktes haben wir
eine Besprechung Uber das Auftreten regionaler Produkte, Uber das aktuelle Angebot und Uber die
Méglichkeiten der Einfihrung neuer Produkte (ungarische und oststeirische) gefihrt.

1 Es gibt 400 Unterzeichner des Abkommens, die sich fiir eine nachhaltige Lebensmittelproduktion auf stadtischer Ebene
einsetzen. Die Erklarung von Glasgow (COP26) baut ebenfalls auf der Milan Urban Food Policy Pact.
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Der dritte Teil der Studie wurde in Form einer Online-Umfrage unter der ungarischen Bevdlkerung
in Wien durchgefuhrt, bei der die Ungarn gefragt wurden, wie sie das Angebot an ungarischen
regionalen Produkten in Wien wahrnehmen und welche Einkaufsgewohnheiten sie haben. Die
Antworten vermittelten uns auch einen Eindruck von den Einkaufsgewohnheiten der Ungarn in
Bezug auf lokale Produkte und von ihrer Aufgeschlossenheit gegeniber den lokalen Produkten.
Die Umfrage wurde zwischen dem 27. Oktober 2021 und dem 24. November 2021 durchgefuhrt.

3. Wien, als méglicher Standort des Shop of Region Geschiifts

3.1. Wien aus Sicht der Statistiken

Wien ist eine der innovativsten Stadte Europas, die bei der Erreichung von Nachhaltigkeitszielen
eine Vorreiterrolle einnimmt. Die Stadt und ihre Region sind das herausragende
Wirtschaftszentrum Osterreichs und das wirtschaftliche Kraftzentrum der Region Mitteleuropa. Die
Einwohnerzahl des Bundeslandes Wien betrug im Jahr 2020 1,915 Millionen. Die Bevdlkerung des
Bundeslandes wéachst stark, in den letzten 10 Jahren um 12 %. Fir das Jahr 2040 wird eine
Bevdlkerung von mehr als 2 Millionen Einwohnern prognostiziert, was auf einen erheblichen
jahrlichen positiven Wanderungssaldo zurtickzufiihren ist. Was die Zusammensetzung der
Bevolkerung Dbetrifft, so ist der Anteil der gut ausgebildeten Personen mit tertidrem
Bildungsabschluss und der jungeren Altersgruppen hoher als durchschnittich in den
Osterreichischen Bundeslandern.

Die Konzentration von Wirtschafts- und Humankapital in der Stadt, das innovative stadtische
Umfeld und die geeignete Infrastruktur schaffen ein hervorragendes Geschaftsklima. Im Jahr 2020
gab es 114.870 aktive Mitglieder der Wirtschaftskammern auf Bundeslandebene, was einen
deutlichen Anstieg der Zahl der Unternehmen zwischen 2010 und 2020 (+18%) bedeutet, aber
unter dem nationalen Durchschnitt (+25%) liegt. Die Zahl der neu gegrindeten Unternehmen lag
2020 bei 8.503, das gibt 22 % der nationalen Zahl aus und - vermutlich aufgrund der Pandemie —
liegt mit 6,9 % unter der Zahl von 2019. 25,4 % der neuen Unternehmen wurden im Bereich des
Handels gegrindet.

Im Jahr 2019 wurden 25,2 % des Osterreichischen BIP im Bundesland Wien erwirtschaftet
(100.384 Millionen Euro). Ungarn ist der funftgroBte Exportmarkt, hinsichtlich des
AuBlenhandelsumsatzes der Unternehmen im Bundesland Wien. Die Arbeitslosenquote des
Bundeslandes liegt mit 15,1 % uUber dem 0sterreichischen Durchschnitt (9,9 %) (WKO_Statistik
Wien — Zahlen und Fakten zur Wiener Wirtschaft 2021).

3.2. Nachhaltige Lebensmittelversorgung in Wien

Wien, wie auch immer mehrere europaische GroRstadte, hat die Notwendigkeit erkannt, den
regionalen Ansatz fur die Lebensmittelversorgung in der Stadt in Zukunft zu starken, um eine
nachhaltige Entwicklung zu erreichen und die Lebensqualitadt der Bevolkerung zu verbessern. Die
Rolle der lokal erzeugten Lebensmittel hat in der Zeit der Pandemie-Krise an Bedeutung
gewonnen. Eine kurze Lebensmittelversorgungskette ist flexibler als eine globale
Versorgungskette, sie kann in Zeiten globaler Krisen widerstandsfahiger sein. Einer der
Hauptvorteile von regional erzeugten Lebensmitteln besteht darin, dass die Wertschépfung vor Ort
erfolgt und der Gegenwert der Produkte die Region nicht verlasst, was die lokale Wirtschaft starkt.
Die Stadt will die Wirtschaftsakteure dazu ermutigen, die gesamte Wertschdpfungskette in
potenziellen Sektoren von der Produktion bis zum Verkauf vor Ort oder im Umkreis von 100 km um
Wien zu gewahrleisten.
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Die Verkurzung der Ketten ist auch gut fur die Nachhaltigkeit, da die Produkte weniger reisen und
die Transportemissionen geringer sind. Daruber hinaus ist eine der Ubergreifenden Ziele der EU
die Umstellung auf die Kreiswirtschaft, der Green Deal kann gut zur Starkung lokaler Ketten
passen.

Die Unterstiitzung der kleinbauerlichen Lebensmittelproduktion ist in Osterreich wie auch in
anderen Landern (einschlief3lich Ungarn) eine Prioritdt. Kleinerzeuger haben es schwer, mit
groflen Lebensmittelketten, Supermarkten und mit der GroRproduktion von Lebensmitteln zu
konkurrieren, sind weniger wettbewerbsfahig, obwohl ihre Produkte von hoher Qualitat und sehr
vielfaltig sind. In Osterreich miissen jedes Jahr durchschnittlich 2.500 Klein- und Familienbetriebe
schlieBen und die Produktion einstellen, in Ungarn ist die Situation &hnlich. Gleichzeitig gibt es
aber auch positive Trends: Fir die neugestarteten Kleinunternehmen und landwirtschaftlichen
Betriebe sind junge Lebensalter und nachhaltige Sichtweise bezeichnend.

Die Stadt Wien hat bereits 1998 das Programm "OkoKauf Wien" ins Leben gerufen, um den
Konsum gesunder und lokaler, regionaler Lebensmittel in den stadtischen Institutionen zu erhéhen.
Infolgedessen bemihen sich Kindergarten, Schulen, Krankenhduser, soziale und andere
Einrichtungen der Stadt, bei der Beschaffung von Lebensmitteln (und anderen Produkten wie
Reinigungsmitteln und Baumaterialien) einen 6kologischen Ansicht zu verfolgen.? Ziel ist es, dass
mindestens 30 % der Lebensmittel in der Gemeinschaftsversorgung und 50 % in Schulen und
Kindergarten aus biologischem Anbau stammen. Das bedeutet, dass taglich 100.000 Menschen
mit Lebensmitteln aus nachhaltiger Landwirtschaft in ausreichender Qualitat versorgt werden,
womit Wien im Vergleich zu anderen Landern eine herausragende Leistung in der nachhaltigen
urbanen Lebensmittelproduktion erbringt (Roth-Kromp, 2016). Erwahnenswert ist auch das
Programm "OkoEvents", mit dem die Stadt Wien das Umweltbewusstsein neben den eigenen
Veranstaltungen durch empfohlene Kriterien und zertifizierte Veranstaltungsagenturen fordern will,
wobei der Schwerpunkt auf biologischen und regionalen Lebensmitteln im Catering liegt. Dies flihrt
zu einer wachsenden Zahl von "nachhaltigen Veranstaltungen" in der Stadt.®

Im Jahr 2020 wurde mit der Entwicklung des Wiener Lebensmittelaktionsplans (Wien isst
G.U.T.) begonnen, um eine nachhaltige Lebensmittelversorgung zu erreichen und unter anderen
die Ziele der Milan Urban Food Policy Pact umzusetzen.*

3.3. Stadtische und stadtnahe Landwirtschaft von Wien

Wien ist eine der urbansten Region Osterreichs. Dennoch gibt es in einigen Gebieten der Stadt
viele landwirtschaftliche Betriebe und Hoéfe. Die Zahl der Bauernhofe ist in den letzten Jahren
zurickgegangen, jeder siebte Hof in Wien hat zwischen 2010 und 2017 geschlossen
(Landwirtschaftskammer 2017 - Urbane Landwirtschaft). Laut der Website der
Landwirtschaftskammer gibt es derzeit 544 land- und forstwirtschaftliche Betriebe innerhalb der
Verwaltungsgrenzen von Wien, davon 38 % Gartenbaubetriebe. In der Stadt Wien werden in
diesen Gartenbaubetriecben in den Bezirken Simmering und Donaustadt jahrlich rund 72.000
Tonnen Frischgemlse angebaut. Daruber hinaus gibt es einen bedeutenden Zierpflanzenbau,
sowohl in Glashausern als auch im Freiland.®

2 https://www.wien.gv.at/'umweltschutz/oekokauf/pdf/lebensmittel-positionspapier-lang.pdf
3 https://www.wien.gv.at/'umweltschutz/veranstaltungstipps.html

4 https://www.wien.gv.at/'umweltschutz/nachhaltigkeit/wien-isst-gut.html

5 https://wien.lko.at/stadtlandwirtschaft-wien+2400+2578951
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Die landwirtschaftlichen Tatigkeiten sind hauptsachlich in den Bezirken 21. und 22. (Floridsdorf
und Donaustadt) entsprechend der geografischen Eigenschaften der Stadt bezeichnend.

1. Abbildung: Landwirtschaftliche Tatigkeit in den Bezirken von Wien

Key:
Built up areas Ackerbau
Water bodies Weinbau
Recreational areas Gartenbau
Forest, fields

S. Viljoen 2018

Die Landnutzungskarte zeigt die Gebiete der Stadt, in denen landwirtschaftliche Tatigkeiten in
Gartenbau, Weinbau und Ackerbau innerhalb der Verwaltungsgrenzen der Stadt geflihrt werden.
Diese Flachen machen etwa 14,5 % des Stadtgebiets aus, von denen 73 % flir den Ackerbau, 13,5
% flr den Gartenbau und 12 % fir den Weinbau genutzt werden (S. Viljoen 2018).

Im Bundesland Wien lag der Anteil der Biobetriebe im Jahr 2020 Uber dem Landesdurchschnitt
(Landesdurchschnitt:  22,8%, Bundesdurchschnitt: 29,7%) und der Anteil der biologisch
bewirtschafteten Flache (Landesdurchschnitt: 26,4%, Bundesdurchschnitt: 35%).°

In der Stadt gibt es verschiedene Formen der sozial-kooperativen Bewirtschaftung von
landwirtschaftlichen Betrieben, es wurde mehrere FoodCoops-Gruppen gegriundet. Es gibt die
gemeinschaftsunterstitzte Landwirtschaft (Community Supported Agriculture-CSA) und die
gemeinschaftlich betriebene Landwirtschaft (Community Made Agriculture-CMA). Es sind mehrere
kleine Gartenzonen in der Stadt zu finden, in denen die Bewohner ihr eigenes Gemulse anbauen
konnen, indem sie kleine Garten mieten.

All dies zeigt, dass lokal angebautes Gemise und aus denen hergestellten Produkte einen
bedeutenden Anteil am lokalen Produktangebot in der Stadt ausmachen. Auch im weiteren
Umkreis der Stadt gibt es eine Reihe von Bauernhéfen, deren Landwirte versuchen, ihre Produkte
auf dem Markt der Hauptstadt zu verkaufen. Die wichtigsten Vertriebskanale sind: lokale Markte in
den Stadten, spezialisierte Bauernladen, Online-Shops, Kistenlieferungen und - nicht zu vergessen
- die zunehmende Prasenz regionaler Produkte in den Regalen der Supermarktketten.

3.4. Ist Wien eine autarke Stadt?

Im Jahr 2017 hat die Stadt Wien eine Studie durchgefuhrt, um zu ermitteln, ob Wien und ihre
Umgebung die Nachfrage nach Gemuse in Wien und ihrer unmittelbaren Umgebung decken

6 https://www.bio-austria.at/bio-bauern/statistik/
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kénnten. Die Erhebung ergab, dass die lokal erzeugte Gemisemenge insgesamt die Nachfrage
bei weitem Ubersteigt (statistisch gesehen 80.000 Tonnen Uberschuss). Wahrend jedoch bei
einigen Gemdusesorten (z. B. Erbsen, Gurken, Karotten, Kohl, Sellerie, Spargel, Spinat und
Zwiebeln) eine Uberschussproduktion besteht, kann bei anderen Gemiisesorten die lokale
Nachfrage nicht gedeckt werden (z. B. Pilze, Blumenkohl, Paprika, Salat, Zucchini). Die
Untersuchungen haben gezeigt, dass saisonale Produkte, zusatzlich zu den in Klammern
genannten, Krautern, Bio-Gemuse und verarbeiteten Produkten mit hoéherer Wertschépfung
deutlich starker nachgefragt wirden (Schwarzl-Weil3 2017).

Doch lokale Lebensmittel haben es schwer, den Weg zu den lokalen Verbrauchern zu finden. Das
gilt auch in Wien, trotz der groRen Anzahl von Geschéaften und Webseiten, die regionale Produkte
anbieten. Die groRiten Probleme sind die Logistik, die Saisonalitat und die fehlende Verbindung
zwischen Produzenten und Verbrauchern. Letzteres ist der Mangel an Informationen, die geringere
Vermarktungskapazitat, das Verbraucherverhalten und der Lebensstil der an Supermarkte
gewohnten Kunden. Aber auch Verbraucher, die bewusst nach regionalen Produkten suchen,
haben es oft schwer, das Angebot von Kleinerzeugern zu finden. Die Gemeinschaftsversorgung,
die Gastronomie, der Einzelhandel und die Direktvermarktung spielen eine wichtige Rolle im
Konzept der autarken Stadtversorgung. Im Einzelhandel sind die kleinen Geschaften bedeutend,
die eine Vielzahl von regionalen Lebensmitteln verkaufen, sowie die Online-Shops, die in den
letzten Jahren stark zugenommen haben. Der Direktverkauf findet auf dem Markt, beim Bauern
(Abhof) oder online vom Bauern statt, sowie wird von verschiedenen NGOs koordiniert, die
Erzeuger zusammenbringen.

3.5. Organisationen in Wien, die die Vermarktung regionaler Produkten férdern

Die wirtschaftlichen, sozialen und nachhaltigen Vorteile des Verkaufs regionaler Lebensmittel vor
Ort wurden von der Stadt Wien, der Wirtschaftsagentur Wien und anderen wichtigen
Organisationen, die die wienerischen Wirtschaft unterstitzen, wie der Wirtschaftskammer Wien,
erkannt. Daruber hinaus gibt es eine Reihe von nationalen und regionalen Finanzierungsquellen
fur die Entwicklung von Nahversorgungssystemen. In den letzten Jahren, insbesondere seit
Beginn der Pandemie, gab es auch viele unternehmerische und zivilgesellschaftliche Initiativen
und soziale Innovationen. Die verschiedenen Genossenschaften, Verbdnde und die Unternehmen,
einschliel3lich der GroBhandelsketten, spielen eine wichtige Rolle.

Die Organisationen unterstitzen lokale Unternehmen und Erzeuger mit verschiedenen Mitteln. Die
Wirtschaftsagentur Wien hat in den letzten anderthalb-zwei Jahren insgesamt 7 Millionen Euro
fur den Foérderschwerpunkt Lebensmittel zur Verfligung gestellt. Die Mittel wurden fir innovative
Projekte bereitgestellt, die zur Verbesserung der lokalen Lebensmittelversorgung beitragen, indem
sie die Produktion, Verarbeitung, Verpackung, Qualitatssicherung, Logistik und das Recycling
verbessern.

Die Suche nach regionalen Produzenten und die Verbindung lokaler Produkte ist in Wien ein Ziel
(z.B. Goji-Beeren aus Wien, Feigen aus Simmering, Ingwer und Reis aus dem Seewinkel,
Wassermelonen und SafRkartoffeln aus der Steiermark und dem Burgenland, Haselnlsse aus dem
Weinviertel). Einige dieser Produkte sind auch in groReren Lebensmittelgeschéaften (z.B. Billa) zu
finden, da in den letzten Jahren immer mehr lokale Produkte in den Regalen der
Lebensmittelketten vertrieben sind.

Die Wirtschaftsagentur Wien hat in letzter Zeit eine Reihe von Projekten im Zusammenhang mit
der nachhaltigen Lebensmittelversorgung unterstitzt. Im Rahmen der Projekte wurden nicht nur
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Produktionsaktivitaten unterstitzt, sondern auch der Marktzugang sowie die Information und
Sensibilisierung der Offentlichkeit. Zu den erfolgreichen Projekten gehéren daher Apps und
Informationsseiten (z. B. Genusspropheten), auf denen sich die Verbraucher auf einer Online-
Karte und aus einer Ubersichtlichen Datenbank Uber die wichtigsten lokalen Feinkostladen
informieren konnen. Die Agentur unterstiitzte unter anderen auch den gréfiten regionalen Online-
Marktplatz Wiens, Markta, einen 2018 gestarteten digitalen Bauernmarkt mit Gber 3.000 Produkten
von 400 Klein- und Familienbetrieben (siehe unten).

Eine der wichtigsten Aufgaben der Wirtschaftskammer Wien ist es, die Lebensmittelproduzenten in
Wien und ihrer Umgebung zu unterstitzen und ihre Marktprasenz zu foérdern. Da es flr
Kleinerzeuger und Kleinunternehmer schwierig ist, im Schatten der grolen Unternehmen auf den
Markt zu treten und zu Uberleben, ist die Unterstlitzung durch die Kammer notwendig. In Februar
2020 wurde aus diesem Ziel die Fachmesse ,Genuss statt Masse — Regionalitat und Spezialitat”
organisiert. Ziel der Veranstaltung war es, einen Treffpunkt flr lokale Erzeuger und die Nachfrage
nach ihren Produkten zu schaffen. Fast 40 regionale Erzeuger stellten auf der Messe aus (die
meisten Aussteller waren Alkohol- und Spirituosenhersteller, Brauereien, Weinkellereien, aber
auch Imker, Sirup- und Safthersteller).

Ziel der Kammer ist die Unterstlitzung von Unternehmern, die dazu beitragen, Wien zur Hauptstadt
des Genusses zu machen. Zu diesem Zweck wurde der ,GENUSS AWARD 2020” ins Leben
gerufen, der in mehreren Kategorien vergeben wird: Feinkost, StiRwaren, Fisch, Naturkost sowie
Obst und Gemiuse. Die Kategoriesieger sind meist Vertreiber regionaler Produkte (z.B.
essenswert.at). Die Landwirtschaftskammer Wien ist eine Organisation, die stadtische Landwirte
zusammenbringt, die Landwirte unterstltzt und die Stadtbevdlkerung Uber das Angebot lokaler
Produzenten informiert. Die App "Standtlandwirtschaft Wien" wurde entwickelt, um Verbrauchern
die Suche nach stadtischen Landwirten zu erleichtern.

4. Die Zusammensetzung des regionalen Produktangebots in Wien

4.1. Auslandische Spezialitdten

Wien ist eine multikulturelle Stadt, in der man nicht nur die regionalen Produkte der
Osterreichischen Bundeslander finden kann. Wie in jeder Grofistadt findet man in verschiedenen
Bezirken Wiens nationale Spezialitidten wie italienische Produkte (z.B. Crupi's Sicilianisches
Geschaft oder Flotte Biene's Geschéaft), portugiesische Spezialitdten (z.B. LOJA Portugueza
Delikatessengeschaft), ungarische Produkte (Paprika Jancsi Ungarisches Geschaft). Diese
Geschafte bieten auch gerne Produkten kleiner Produzenten an, die das Angebot an regionalen
Produkten in Wien erweitern. Auch hollandische Ké&sesorten, franzésische Weine, belgische
Schokolade und andere nationale Spezialitdten sind in Wien erhaltlich. Was auslandische
Spezialitaten betrifft, so ist der Naschmarkt mit seinen Standen, an denen Spezialitdten aus fast
allen Teilen der Welt verkauft werden, ein bemerkenswertes Beispiel, aber es gibt auch andere
Markte mit auslandischen Produkten (einschlieRlich ungarischer Verkdufer, die regelmalig an
Wochenendmarkten verkaufen).

4.2. Die Angebote 6sterreichischer Bundesléander, Regionen

An regionalen Geschaften, Markten und Online-Shops mangelt es in Wien nicht. In jedem Stadtteil
gibt es zahlreiche regionale Feinkostladen. Die Produktpalette ist sehr breit gefachert, frisches
Obst und Gemuse kommen aus den naheliegenden Obstgarten, aus dem Burgenland, aus
Niederosterreich oder von weiter her. Zu den lokalen Produkten gehért eine breite Palette an
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Milchprodukten und Kase, von Bio-Ziegenkase, Joghurt und Buffelkdse bis hin zu Bergkase,
Vorarlberger Spezialitdten und steirischem Stohlenkase. AulRerdem gibt es eine grol3e Auswahl an
gerauchertem Fleisch, Schinken, Wurstwaren und anderen Fleischprodukten. Bio-Mangalitza, zum
Beispiel aus dem Burgenland oder der Steiermark (z.B. Vulcano), ist in Wien sehr beliebt. Zu den
regionalen Produkten zahlen neben Schweinefleisch auch Wildfleisch (z.B. Karntner Hirsch- oder
Wildschweinsalami) und Gefligel sowie einige Spezialititen wie die Straulensalami aus
Niederdsterreich. Auch bei Fischfleisch gibt es ein grof3es regionales Angebot (z.B. Forelle aus
Niederdsterreich). Das Sortiment an Fleischprodukten ist sehr breit gefachert und reicht von
verschiedenen Arten von Eintopfen bis hin zu Pasteten.

Honig aus Wien und der Region Wien ist wichtig in der regionalen Produktpalette.
Uberraschenderweise werden auch in den Bezirken der Hauptstadt Imkerei betrieben, und der in
der Stadt produzierte Honig ist bei den Einheimischen sehr beliebt (z.B. Bio-Honigschmiede, deren
Spezialitat der Seestadthonig ist, oder Honig aus den Wiener Bezirken, Wiener Bezirk Honig).
Neben Marmeladen, Konfitiren und Sirupen gibt es ein breites Angebot an Fruchtsaften. Unter
den Wiener Produkten sind die Marmeladen, Kompott und Konserven von Staud erwahnenswert.
Das Angebot an verarbeitetem Obst und Gemiuse ist sehr vielfaltig. Das Gleiche gilt fur Tees,
Gewiirze, Ole und Wiirzmittel.

Auch alkoholische Produkte sollten erwahnt werden. In und um Wien gibt es mehrere kleine
Hersteller von Gin und anderen Spirituosen und Shortdrinks. In einigen Bezirken der Stadt Wien ist
die Weinproduktion von Bedeutung, und in den Weinhandlungen der Hauptstadt werden auch
Weine aus dem Burgenland oder den umliegenden Regionen verkauft.

Die Liste der lokalen Produkte ist lang. In der Kategorie der Schokoladen und SuRigkeiten werden
auch viele lokale Produkte angeboten, wie Tiroler und steirische Schokoladen. Neben
Lebensmitteln gibt es auch lokale Handwerksprodukte. Handwerker und Kunsthandwerker
herstellen traditionelle oder trendige, innovative Produkte und verkaufen sie online oder in
spezialisierten Geschéaften (z. B. Fach'l).

Die lokalen Produkten dsterreichischer Bundeslander, Regionen werden auch in Fachgeschaften
verkauft, einige Geschéafte davon:

Grundbira - Produkte aus Voralberg

Sonnentor — Bio-Tees und Gewdlrze aus dem Burgenland

Waldviertel Dorfladen — Produkte aus dem Waldviertel

Bauernladen Helene — Produkte aus dem Burgenland

Gartnergeschaftl — Genossenschaftliche Produkte aus dem Burgenland, Niederésterreich,
Wien und der Steiermark

¢ Warenhandlung — Produkte aus Niederdsterreich und der Steiermark

Eine ausfuhrlichere Beschreibung der auf regionale Produkte spezialisierten Geschéfte findet sich
in Kapitel 5 und im Anhang.

4.3. Bioprodukte

Bioprodukte und Produkte mit verschiedenen Giitesiegeln machen einen grof3en Teil des
Angebots regionaler Geschafte und Webshops aus. Der Anteil der Bio-Lebensmittel ist in
Osterreich wesentlich hoéher als in Ungarn. Neben dem Angebot ist auch die Nachfrage nach
Bioprodukten viel hdher als bei den ungarischen Verbrauchern. Es ist jedoch zu beachten, dass es
unter den kleineren Erzeugern und Familienbetrieben viele gibt, die ihre Produkte auf nachhaltige
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und umweltfreundliche Weise herstellen, aber nicht Uber eine Bio- oder andere Zertifizierung
verfugen (in der Regel aufgrund des hohen burokratischen Aufwands). Die meisten Geschafte und
Webshops schlielen diese Produkte jedoch nicht aus, wahrend Bio- und Naturkostladen nur
zertifizierte Produkte verkaufen.

4.4. Produkte mit verschiedenen Zertifizierungen, Giitesiegeln

Die AMA (Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH.) hat flr verschiedene Produkte (z.B. AMA-
Biosiegel, AMA-Gutesiegel bei Eier, AMA-Gltesiegel bei Fleisch und Fleischerzeugnissen, AMA-
Gutesiegel bei Milch und Milchprodukten, AMA-Gltesiegel bei Obst, Gemise und
Speiseerdapfeln) ein Zertifizierungssystem eingerichtet, das hohe Qualitatsstandards erfilllt,
staatlich anerkannt ist und einer laufenden Qualitatskontrolle unterliegt.” Auch in der Gastronomie
gelten hohe Qualitatsstandards, so dass Kleinerzeuger nur dann in Restaurants zugelassen
werden, wenn sie Uber ein AMA- oder gleichwertiges Gltesiegel verfligen.

Neben der Qualitatssicherung ist die AMA fur die Informierung der Verbraucher, fur die
Unterstitzung der Marktdurchdringung von Produkten, Marketingaktivitdten und fir die
Organisation verschiedener Kampagnen zustandig. Darlber hinaus hat die AMA das
Markenzeichen AMA GENUSS REGION geschaffen, das die Qualitdt und Herkunft lokaler
Produkte garantiert und die Direktvermarktung und Forderung regionaler Produkte im
Gastronomiebereich unterstltzt.® Fast 2.500, in Wien insgesamt 103 lebensmittelverarbeitende
Betriebe, Einzelhandler, Markte und Restaurants tragen das Siegel. Die Marke garantiert, dass das
Produkt aus einem regionalen Familienbetrieb stammt, von guter Qualitat ist, einen traditionellen
Charakter hat und einen kurzen Transportweg hinter sich hat. Eine Online-Datenbank mit Karten,
auf denen die Produkte mit Gutesiegel zu finden sind, ist ebenfalls verfugbar. Die Datenbank ist
auch auf der Webseite des Bundesministeriums Landwirtschaft, Regionen und Tourismus im
Thema Nachhaltigkeit.®

Die AMA beobachtet kontinuierlich die Veranderungen im dsterreichischen Lebensmittelhandel
und in den Konsumgewohnheiten. Die Daten der RollAMA (RollAma Motivanalyse 2019-2020)
bestatigen, dass die Herkunft von Produkten ein zunehmend wichtiger Faktor beim Einkauf ist. Fir
Osterreichische Kaufer ist die Herkunft des Produkts wichtig, sie suchen in erster Linie nach
Osterreichischen Produkten und erst in zweiter Linie nach regionalen Produkten. Diese Aspekte
sind neben der Frische und der hohen Qualitdt des Produkts die wichtigsten, und dies hat sich
durch die von Corona-Virus verursachten Pandemie noch verstarkt. Es hebt sich von den
Ergebnissen der AMA-Umfrage heraus, dass fir die Osterreichischen Konsumenten die
nachhaltige Landwirtschaft wichtiger ist als die Bio-Zertifizierung, obwohl Bio-Produkte aus
biologischer Landwirtschaft bei den dsterreichischen Konsumenten sehr beliebt sind. Die
Verbraucher bevorzugen es, in Supermarkten regionale Produkte aus der Region zu kaufen. Auch
die Verbrauchertrends in Osterreich zeigen einen Trend zu bewussterer Erndhrung und weniger
Fleischkonsum.*°

4.5. Regionale Lebensmittelpaketen - Packerl

Die meisten Online-Shops bieten eine Vielzahl von Paketen und Kombinationen an. Zum Beispiel
die Frihstickspakete auf markta.at, die hochwertigen regionalen Produkten flir ein herzhaftes

7 Die AMA fiihrt jahrlich mehrere tausende Qualitatskontrolle durch, deswegen ist das Vertrauen in den Produkten hoch.
8 https://amainfo.at/konsumenten/ueber-uns-3

% https://iwww.nachhaltigkeit.at/

10 hitps://amainfo.at/konsumenten/marktinfo/marktinformationen/konsumverhalten-daten
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Friihstiick bieten. Ahnliche Pakete sind auch fir andere Mahlzeiten und Jahreszeiten erhéltlich
(z.B. Herbstgenuss-Packerl) (in Wert von 30-35 Euro). Kochboxen, eine Initiative, die auch im
Ausland (z. B. in den Niederlanden) bekannt ist, bieten lokale Produkte fiir das Kochen zu Hause
fur eine Familie. Es ist auch mdglich, eine Box speziell fir ein bestimmtes Gericht zu bestellen, die
auf einem Rezept basiert (siehe hellofresh.at). Die Boxen kosten zwischen 35 und 90 €, je nach
Familiengrofle und Anzahl der Kéche pro Woche. Geschenkkoérbe, Geschenkpakete und
Geschenkgutscheine sind wichtige Artikel in den Webshops, aber sie sind auch in den Regalen
der regionalen Geschéafte zu finden. Der Grund dafir ist, dass die Produkte von hoher Qualitat und
Wertigkeit sind und sich daher zum Verschenken eignen. Geschenkpakete werden entweder fur
einen bestimmten Feiertag oder Anlass zusammengestellt (z. B. ein Muttertagspaket), oder sie
kénnen Angebote eines einzigen Herstellers enthalten (z. B. ein Honigpaket), oder, was ebenfalls
sehr haufig vorkommt, wenn eine Vielzahl von hochwertigen Produkten in einem einzigen Paket
kombiniert wird. Weihnachtsgeschenkkorbe werden in der Regel auch von Geschaften und
Erzeugern zusammengestellt, die regionale Produkte anbieten. Besonders erwahnenswert sind
auch die Weihnachtspakete, die auch in der Geschaftswelt als Weihnachtsgeschenke gegeben
werden. Geschenkkdrbe kdnnen einem Hersteller oder einem Feinkostladen einen betrachtlichen
Umsatz bedeuten.

5. Vertriebskandle regionaler Produkte in Wien

5.1. Wiener Mérkte

In Wien gibt es 17 tagliche Einzelhandelsmarkte und 5 Wochenmarkte, die hauptsachlich
Lebensmittel anbieten. Wien hat eine lange Geschichte von Markten. Sie sind ein beliebtes
Einkaufsziel fir Wienerinnen und Wiener sowie flr Touristen. Die Stadt Wien hat eine kostenlose
Markt-App (Wiener Markte App) entwickelt, mit der man sich das Angebot von mehr als 20
Lebensmittelmarkten anschauen kann. Sie bietet detaillierte Informationen Uber Stande,
Offnungszeiten, Standorte, Veranstaltungen und sogar tber das angebotene Produktsortiment.

Téagliche Maérkte:

1. Brunnenmarkt 9. Meiselmarkt

2. Floridsdorfer Markt 10. Naschmarkt

3. Gersthofer Markt 11. NufRdorfer Markt Rochusmarkt
4, Hannovermarkt 12. Schwendermarkt

5. Johann-Nepomuk-Vogl-Markt 13. Sonnbergmarkt

6. Karmelitermarkt 14. Viktor-Adler-Markt

7. Kutschkermarkt 15. Volkertmarkt

8. Meidlinger Markt 16. Vorgartenmarkt

Temporére, wéchentliche, privatorganisierte Mérkte (Anlassmaérkte):

Temporarer Markt Altgasse

Temporarer Bio-Markt Freyung

Temporarer Markt Freyung

Temporarer Markt Vorplatz der Kirche Mariahilf
Temporarer Markt Wacquantgasse
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Zu den temporaren Markten gehdren auch mehrere Biomarkte, wie der Freyunger Markt.
Aulerdem gibt es mehrere Festmarkte, wie z. B. Weihnachts-, Silvester- und Ostermarkte.

Der Kutschkermarkt hebt sich von den Markten ab, ein echter traditioneller Wiener Markt, auf dem
das standige Angebot an den Wochenenden durch die Produkte vieler kleineren Erzeugern
erganzt wird. Der Markt ist sehr beliebt, vor allem bei den Einheimischen, denn hier gibt es alles. In
den umliegenden Geschaften werden erganzend zu den Standen hochwertige regionale Produkte
angeboten. Der Bezirk Wahring hat eine starke lokale Identitat und zeichnet sich durch eine starke
lokale Wirtschaftsentwicklungstatigkeit aus. Das Einkaufsstralenmanagement legt einen starken
Fokus auf die Forderung lokaler Kleinbetriebe.

Auf den Markten gibt es zwischen den festen Stadnden auch mehrere Laden oder Bifetts mit
regionalen Lebensmitteln (z. B. Waldviertelerei am Schendermarkt, Kaas am Markt am
Karmelitermarkt).

Marktlieferung

Die Hauslieferung von den Wiener Markten ist ab Marz 2020 moglich, eine Errungenschaft
wahrend der Pandemie, um die Versorgung der stadtischen Bevolkerung mit Lebensmitteln zu
erleichtern (marktlieferung.wien). Auch Marktstandbesitzer, Erzeuger und Handler kdnnen sich an
dem Liefersystem beteiligen. Das System wurde auch von der Wirtschaftsagentur Wien
unterstitzt. Alle Wiener Markte sind zuganglich, auch saisonale und Bio-Markte. Allerdings gibt es
nicht auf allen Markten Erzeuger, deren Produkte Uber die Marktlieferung bestellt werden kdnnen
(z.B. Biomarkt Freyung, am Karmelitermarkt keine Erzeuger, am Meindlinger Markt 8, am
Brunnenmarkt 6, am Floridsdorfer Markt 10 Erzeuger sind im Liefersystem drinnen). Die innovative
Plattform bietet auch detaillierte Beschreibungen Uber die Produkte der Erzeuger.

5.2. Online Marktplatz

Wie weltweit werden auch in Wien Online-Shopping und Hauslieferungen immer beliebter.
Lebensmittelkuriere liefern jetzt sehr kurzfristig und umweltfreundlich (z. B. mit dem Fahrrad). Im
Hintergrund arbeiten sie mit leistungsstarken Apps und Datenbanken, um die Einkaufe der
Verbraucher zu Uberwachen und ihnen spezielle Angebote zu schicken.

In Wien haben die Verbraucher viele Mdglichkeiten, hochwertige lokale Produkte direkt beim
Erzeuger oder Uber eine grole Auswahl an Online-Shops zu kaufen.

Online-Shops haben wahrend der Pandemie 2020 von einer Woche zur nachsten einen enormen
Anstieg der Nachfrage erfahren. Die Hauselieferung ist eine der bequemsten Moglichkeiten, sicher
einzukaufen, und die Bedeutung gesunder Produkte hat mit dem Vormarsch des Virus
zugenommen. Und unter den bewussten Kaufern entscheiden sich immer mehr fur den
Direktverkauf, wenn sie online bestellen, um die lokalen Erzeuger in der durch den Virus
verursachten schwierigen wirtschaftlichen Lage zu unterstitzen.

Auf dem Online-Marktplatz gibt es eine Reihe von Online-Shops, die auf diese Bedurfnisse
eingehen, indem sie gesunde Lebensmittel von lokalen, kleinen Bauernhéfen anbieten und dabei
auch die Herausforderungen der Nachhaltigkeit bericksichtigen (z. B. Verwendung naturlicher
Verpackungsmaterialien). Ein Beispiel dafir ist Markta, ein Online-Marktplatz, der seit Marz 2018
aktiv ist und in Wien und in ihrer Umgebung nach Hause liefert.

In der Pandemiezeit stieg die Zahl der Erzeuger-Webshops und der verschiedenen Online-
Bestell- und Hauslieferoptionen, der Click&Collect-Lésungen, dramatisch an. Die Bauern-
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Webseiten erleichtern es den Menschen in und um Wien, an lokale Lebensmittel zu gelangen.
Diese Erzeugerseiten bieten oft nicht nur die Produkte eines Erzeugers, sondern auch die
mehrerer regionaler Erzeuger an. Ein Beispiel dafir ist die Website farmgoodies, auf der Produkte
direkt von Mihlviertler Biobauernhéfen verkauft werden, wie z.B. natirliche Ole und
hausgemachter Bio-Senf. Farmgoodies steht in Kontakt mit 40 Produzenten, die biologische und
nachhaltige Betriebe fihren. Sie ist eine starke regionale Marke. Vom Webshop aus liefern sie in
ganz Osterreich und sogar ins Ausland. (Weitere Informationen: https://www.farmgoodies.net/)

Auf dem Online-Marktplatz sind auch viele Online-Shops zu finden, deren Schwerpunkt nicht auf
lokalen, regionalen Produkten liegt, sondern auf hochwertigen Delikatessen, die das wohlhabende
Gourmet-Segment ansprechen. Ein Beispiel daftr ist der Online-Shop von Austrian Limited, in dem
mehr als 250 ausschlieRlich hochwertige 6sterreichische Produkte angeboten werden. Das breite
Angebot an Spezialitaten und zum Teil handgefertigten Waren umfasst viele Lebensmittel und
Feinkostprodukte. Hier findet man auch eine ausfuhrliche Beschreibung Uber die Produzenten und
Uber die Produktherstellung. Zusatzlich zu den Produkten werden auch touristische
Dienstleistungen angeboten (z. B. Hotelpakete). (Weitere Informationen: austrian-
limited.at/kulinarik)

Die Liste weiterer Webshops, die regionale Produkte anbieten, ist im Anhang 1 zu lesen.

5.3. Regionale Geschifte, Bio-Laden, kulinarische Geschiifte, die besondere lokale
Produkte verkaufen, Kaffeehduser, Fastfood-Restaurants, Bauernladen

Die Wienerinnen und Wiener sind relativ gut mit Fachgeschéaften fir regionale Produkte versorgt,
in denen frische, qualitativ hochwertige Lebensmittel aus der Region erhaltlich sind. Mehrere
dieser Geschafte verkaufen auch Bio-Produkte oder ausschlieBlich Bio-Produkte. Im letzteren Fall
liegt der Schwerpunkt weniger auf lokalen Produkten als vielmehr auf der Bio-Zertifizierung.

Regionale Laden und Bioladen verfligen in der Regel auch ber einen Webshop mit Hauslieferung
oder Click&Collect-Option. Da es bei kulinarischen Produkten wichtig ist, den Geschmack zu
vermitteln und Vertrauen in den Erzeugern zu schaffen, bieten kulinarische Laden oft Kostproben
und einfache Mahlzeiten an. In diesen Geschaften liegt der Schwerpunkt auf "Qualitat", "lokal" und
"Nachhaltigkeit". Es gibt auch eine Reihe von verpackungsfreien Geschaften (z. B. Greislerei).

Einige der Geschéafte bieten Vertriebsmdglichkeiten fur lokale Erzeuger speziell aus einem
bestimmten Region an. So gibt es in Wien viele Geschafte mit regionalen Produkten aus dem
Waldviertel, dem Burgenland oder der Steiermark.

In Wien gibt es eine relativ grole Anzahl von Geschaften mit regionalen Produkten. Eine Liste der
bei der Internetrecherche gefundenen Geschéfte findet man in Anhang 2. Einige dieser Geschéfte
werden in Kapitel 5 ausflhrlicher vorgestellt. Das Warenangebot der Bauernladen hat einen
bedeutenden Anteil im Wiener Warenangebot. Viele Produzenten in Wien oder im Wiener Umland
betreiben online Ab Hof Laden, d.h. Bauernldden (z.B. Bio Feigenhof.) Die Produzenten liefern
wochentlich oder sogar taglich, in Kisten oder auf Einzelbestellung, nach Hause oder zu
Abholstellen im Zentrum Wiens. Einige Hersteller-Websites im Raum Wien sind in Anhang 3
aufgelistet.

5.4. Innovative, neuartige Lé6sungen

Unter den regionalen Geschéften sind auch einige innovative Losungen zu finden, wie zum
Beispiel Tastery und das Fach’l, die nach einem interessanten Geschaftkonzept betrieben sind.
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1. Tastery

Tastery ist ein Lebensmittelladen hochwertiger Produkte + Webshop mit einem breiten
Produktsortiment. Im Wiener Geschaft geht es vor allem darum, dass die Verbraucher die
Produkte vor dem Kauf verkosten kdnnen. Zum Geschaft gehort auch ein Café, in dem man auch
einfache Mahlzeiten genieflen kann. Die Produkte sind Spezialitaten, die in groReren
Lebensmittelketten normalerweise nicht erhaltlich sind. Das Angebot umfasst auch auslandische
Anbieter. Das Unternehmen versucht, Kleinproduzenten Raum zu geben (Video von Tastery:
https://youtu.be/ZEhASmzxZwk) und hat auch seine eigenen Markenprodukte. Sie stellen auch
Geschenkboxen zusammen. Die fir Verkostung bereitgestellten Produkte werden in einem
einheitlichen "Regal" prasentiert.

2. Abbildung: Das Regalsystem zur Produktprasentierung in Tastery
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https://www.tastery.at/fuer-unternehmen/

2. ’s Fachl

's Fachl ist ein Franchisemodell zur Regalvermietung fur kleine Produzenten und Handwerker in
Deutschland, der Schweiz und Osterreich. Jedes Geschéaft ist an die Angebots- und
Nachfragebedingungen in der Stadt, in der es sich befindet, angepasst. Das Geschaft im Zentrum
Wiens bietet ein breites Sortiment an haltbaren Lebensmitteln, SiRwaren, alkoholischen
Produkten, Marmeladen, Gemuseprodukten, Honig, Sirup an. Die kunsthandwerklichen Produkte
umfassen eine Vielzahl an Kleidung und Accessoires, Schmuck, Spielzeug, Souvenirs und
Dekorationen. Das Sortiment ist jedoch weniger regional als vielmehr von der GréRe des
Produzents und von dem handwerklichen Charakter der Produkte bestimmt.

Das Geschéaftsmodell beruht auf der Moglichkeit fir sehr kleine Unternehmen, sich fur einen relativ
kurzen Zeitraum zu binden, und eine Verkaufsflache zu mieten (mindestens 5 Wochen Miete, 14
€/Woche, 11 €/ Woche fur eine Jahresmiete). AuRerdem werden 10 % des Umsatzes abgezogen.
Das Franchise-System hat den Vorteil, dass es dem Unternehmer Vertriebs- und
Marketingunterstitzung sowie einen gut funktionierenden IT-Hintergrund und eine
Vertriebssoftware bietet. Neue Partner sind willkommen, wobei neben dem deutschsprachigen
Raum lItalien bevorzugt wird. Eine neue Filiale kann in einer Stadt mit mindestens 800.000
Einwohnern eréffnet werden (weitere Informationen: https://www.fachl.at/)
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3. Neuartige Lésungen fiir Nachhaltigkeit

Immer beliebter werden verpackungsfreie Geschafte und Ldsungen, die darauf abzielen,
Verpackungsmiull zu reduzieren (z.B. Lieber Ohne Shop im 6. Bezirk, konzept:greissler im 3.
Bezirk). Zunehmend werden auch naturliche und wiederverwendbare Verpackungsmaterialien
ausprobiert (z. B. Wolle). Das Boxensystem, die Einkaufsgemeinschaften verwenden auch
Tauschboxen. Und es werden immer mehr Initiativen und Apps entwickelt, um Lebensmittelabfalle
zu reduzieren (z.B. Wiener Tafel, GenussBox, foodsharing). Das Unternehmen Iss mich! bereitet
aus regionalen und/oder Bio-Gemiusesorten, die nicht im Handel erhaltlich sind, vor allem aus
asthetischen Griinden, gekochte Mahlzeiten zu und bietet auch Catering-Dienste und die Lieferung
an Blrogebaude an.

5.5. FOODCOOPS - Food Cooperatives

Lokale Erzeuger und Verbraucher schlieBen sich zu verschiedenen NGOs zusammen, um
gemeinsam zu vermarkten oder einzukaufen. In Wien gibt es auch mehrere von Gemeinden
unterstitzte oder betriebene Bauernhofe.

Diese Gemeinschaften sind in der Regel bestrebt, die Logistik zu koordinieren, die Transportwege
zu minimieren, Solidaritat zu zeigen und nachhaltige, umweltfreundliche Lésungen zu finden.! Bei
Foodcoops ist es Ublich, dass sich Menschen an einem Arbeitsplatz oder in der Nachbarschaft
zusammenfinden, um gemeinsam hochwertige lokale Produkte zu beschaffen. Ein Beispiel ist die
BOKU FoodCoop, in der Bioprodukte aus Wien, der Region Wien, Niederdsterreich und aus einem
Teil Oberosterreichs bezogen werden.*?

Die Foodcoops sind in ganzem Osterreich zu finden (https://foodcoops.at/). Insgesamt sind 30
solche Kooperationen in Wien und in ihrer direkten Umgebung.

3. Abbildung: FoodCoops in Wien
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Quelle: foodcoops.at

Die Liste der Foodcoops sind im Anhang 4 zu lesen.

11 Eine FoodCoop (Food Cooperative, zu Deutsch: Lebensmittelkooperative) ist der Zusammenschluss von Personen
und Haushalten, die selbstorganisiert biologische Produkte direkt von lokalen Bauernhéfen, Gartnereien, Imkereien etc.
beziehen. — foodcoops.at

12 http://foodcoop.boku.ac.at/?page _id=27
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5.6. Offnung der GroBhandelsketten fiir regionale Produkte

In den letzten Jahren ist die Nachfrage nach lokalen Produkten gestiegen, was zu einer starkeren
Aufmerksamkeit auf regionale Produkte gefuhrt hat. Genau das hat Billa mit der Schaffung des so
genannten Billa-Box-Netzes getan. Dariber hinaus haben einige Geschafte (Filiale) jetzt auch
kleine lokale Handwerker und lokale Produzenten als Lieferanten. Billa hat mittlerweile mehr als
500 lokale Lieferanten und 1.700 lokale Produkte, und in der Obst- und Gemuseabteilung
stammen mehr als 55% der Produkte aus Osterreich.

Zur Forderung der Regionalitat haben BILLA, MERKUR und ADEG 2014 das Programm ,Da
komm ich her” eingefiihrt, in dessen Rahmen in Osterreich erzeugte regionale Produkte (226
Produkte im Jahr 2020) mit einem speziellen Logo gekennzeichnet werden, das auch die
Herkunftsregion angibt. Das Sortiment umfasst Gemiise und Obst aus Wien und der Steiermark
(z.B. Paprika, Tomaten, Melanzani, Salat, Kohlrabi, Gurken, Kirschen, Apfel), diese sind auch
online bestellbar. 2020 haben die regionalen Produkte 93 Millionen Kundenkontakte erreicht.

Bereits 2013 hat BILLA das ,Regional Regal" ins Leben gerufen, in der 600 verschiedene Produkte
von 200 Erzeuger aus 32 von BILLA definierten kleinen Regionen angeboten sind. Davon werden
durchschnittlich 40 Produkte an jede Filiale geliefert. Die MERKUR-Initiative "Marktplatz
Osterreich" bietet auch eine Verkaufsplattform fir heimische Produzenten, fir insgesamt 500
heimische Anbieter mit rund 7.000 verschiedenen Produkten. Die Marke Merkur innerhalb der
Osterreichischen REWE Gruppe wurde im vorigen Jahr aufgehdrt, dafir werden die sich auf
Pramienprodukten fokussierenden Geschéafte unter dem Brand Billa+ weitergefuhrt. Die Initiative
unterstltzt die lokalen Erzeuger bei der Vermarktung, der Logistik und der Warenkennzeichnung.
Die PENNY-Eigenmarke "Ich bin Osterreich" steht fir Produkte aus 100% osterreichischen
Zutaten und nach osterreichischen Rezepten. Im Jahr 2020 hat PENNY 200 Eigenmarkenprodukte
im Angebot, die mehr als 107 Millionen Kundenkontakte generiert haben (NH Bericht 2020).

Die aufgelisteten GroRhandelsketten haben auch Geschafte in Wien, so sind sie auch Teil des
Angebots lokaler Produkte in Wien.

6. Empirische Ergebnisse der Angebotsanalyse

6.1. Bewertung der Internetrecherche

In Wien gibt es eine groRe Auswahl an Geschaften mit regionalen Produkten, die im Internet auch
erreicht werden kdnnen. Bei einer Google-Suche gibt es eine riesige Anzahl von Ergebnissen, so
dass sich stadtische Verbraucher, die nach regionalen und saisonalen Produkten suchen, leicht
zurechtfinden und finden kdnnen, was sie suchen. Viele Geschéafte, die regionale Produkte
anbieten, haben eine eigene Website, oft mit einem Webshop, und posten regelmafig in den
sozialen Medien. Auch im Internet lassen sich die Produzenten mit den entsprechenden
Suchbegriffen leicht finden. Es gibt eine Reihe von Sammelwebseiten, Sammelapps und
Datenbanken.

Regionale Produkte sind in allen Bezirken erhéltlich. In einigen Bezirken ist das Angebot groler.
Stadtteilmarkte und Biomarkte spielen eine zentrale Rolle in der Versorgung mit regionalen
Produkten.

13 https://rewe-group.at/de/newsroom/2020/09/lebensmittelvielfalt-aus-wien-billa-und-stadt-wien-foerdern-lokale-
produzenten
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Bei der Internetrecherche wurden mehr als 40 Einzelhandelsgeschafte mit regionalen Produkten
untersucht. Die Palette der in den Geschaften erhaltlichen Produkte ist typischerweise breit
gefachert. Die meisten Websites verfligen auch Uber einen Online-Shop mit Hauslieferung oder
Click&Collect-Lieferung ins Geschaft. Die meisten Geschafte, die tber eine Website verfiigen, sind
auch Uber Social-Media-Plattformen erreichbar, vor allem tber Facebook und Instagram. Auf den
Websites wird die Unternehmensphilosophie sehr deutlich mit den folgenden Gemeinsamkeiten:
Nachhaltigkeit, kurze Transportwege, gesunde Lebensmittel, in vielen Fallen 0©kologischer
Landbau, Unterstutzung  der  kleinbduerlichen  Landwirtschaft, Reduzierung  von
Lebensmittelabfallen, Verzicht auf Verpackungen, Forderung der biologischen Vielfalt. Die meisten
Websites bieten auch Informationen Uber die Hersteller der von ihnen angebotenen Produkte, und
einige bieten die Moglichkeit, direkt bei den Lieferanten zu bestellen.

6.2. Wéhrend der Studienreise aufgesuchte Geschiifte

Von den Laden und Geschaften, die wir durch Internetrecherche gefunden haben, haben wir
diejenigen persdnlich besucht, die konzeptionell zur Zielsetzung des Shop of Region Geschafts
passen konnten. An drei Studienreisen in Wien im Herbst 2021, in den Monaten September und
November, haben wir insgesamt 18 Geschafte, Markte und Restaurants in mehreren Bezirken
besucht.

In der folgenden Tabelle sind die wichtigsten Merkmale und Erfahrungen der von uns besuchten
Orte aufgeflhrt.

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass die Regionalitat tGberall ein wichtiges Kriterium ist, die
Bio-Zertifizierung ein Vorteil bedeutet, aber ist keine ausschliefiende Bedingung in den meisten
Geschaften, die nicht speziell Bio-Laden sind. Die Handler kennen die Hersteller der Produkte, die
sie verkaufen, und haben hohe Qualitatsanspriiche. Die Produkte werden von den
Geschaftsfuhrern der auf eine bestimmte Region spezialisierten Laden personlich abgeholt. Im Fall
breiteres Produktsortiments liefern die Hersteller die Waren.

Geschéftsleiter sind offen fir neue Wege und betreiben Online-Plattformen. Marketing wurde in
der Regel als eine wichtige Prioritdten angesehen. Die Laden haben einen festen Kundenstamm.
Der Online-Verkauf ist bis zu einem gewissen Grad fast Uberall prasent.

Die verschiedenen Workshops, Produktvorfihrungen und Verkostungen sind sehr beliebt. Kaffee
und einfache, kalte Gerichte und Kuchen sind in den meisten Geschéaften mit regionalen Produkten
erhaltlich.

Zusammendfassende Tabelle Uber die Erfahrungen, die in den personlich aufgesuchten, mit
regionalen Produkten beschaftigten Geschaften, Restaurants, Markte gesammelt wurden.

Geschaft/Markt

/Restaurant Adresse Wichtigste Merkmalen

Der Kutschkermarkt ist einer der altesten kulinarischen Markte Wiens und

Kutschkermarkt | Kutschkerga hat auch heute noch einen standigen Lebensmittelmarkt. An den

ps: Wi N ; . : .
1| hitps:/lwww.wie Sse Wochenenden erganzt sich der Markt mit sehr vielen Verkaufern, darunter
n.gv.at/ 18. Bezirk

auch mit burgenlandischen und ungarischen Anbietern.

Woll-Habitat ist ein spezielles Geschéft fir Bio-Wolle, in dem man
nachhaltig produzierte Wolle aus der ganzen Welt kaufen kann. Das

Woll-Habitat Turkenscha besondere Angebot lockt Kunden von weiter her an, da es in der Stadt nur

2 https://woll- nzstralle 2 X » ) .
habitat at 18. Bezirke | Wenige Woll- und Garngeschafte dieser Art gibt. Es werden auch

Strickkurse und -workshops angeboten, die bei Jugendlichen immer
beliebter werden. Das Geschaft ist sehr gut gelegen und die Miete ist
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angemessen. Auch Online-Shopping ist méglich, aber die Menschen
ziehen es vor, spezielle Produkte personlich zu kaufen. Soziale Medien nur
auf Instagram.

LOJA Portuguez

Ein portugiesisches Delikatessengeschaft, das unter anderem
portugiesische Fischkonserven, Gemiseprodukte kleiner Erzeuger und

https://www.face Gsiiztggfg " | Getranke verkauft. Das Geschéft bietet auch kalte Gerichte, Salate,
book.com/LojaP 18. Bezirke Fischgerichte, portugiesischen Kaffee und Kuchen. Neben Lebensmitteln
ortuguez/ ' bietet das Geschaft auch portugiesisches Porzellan, Keramik, Glaswaren
und Textilien an und eignet sich auch fir kleine Produktvorfiihrungen.
Restaurant Der junge Restaurantleiter engagiert sich fir lokale Produkte und
H Gertsthofers | Regionalitat, die er mit einem Meni aus traditionellen und internationalen

ollerkoch L S . .
httos://www.holl tralRe 14 Spezialitaten komblnler.t. Das Restaurant ver_kauft auch seine eigenen
_p—erkoch at 18. Bezirke | Produkte auf der Website (z.B. Hollerkoch Gin, Hollerkoch Hummus,

- Hollerkoch Chutney) und veranstaltet gerne Workshops und Verkostungen.
Ein gut gestaltetes Geschéaft, das Kurzwaren und Handarbeitsprodukte,
Giraffenland o Kleidung, Schni'ttmu.ster, Nahwerkzeuge, Zgbehér und'Bij.cher_ sowohl im
httos://qiraffenla Wahringerst | GroR- als auch im Elnzelhz_:mdel verk_auft. Glrgffenland |st_|n VYlen und
_D_g_nd mi/shopifv o ralle 1_60 Krems vertretlen unq betreibt auc_:h_ einen Oqllne—Shop. Die thkurse
: m/ : 18. Bezirke |werden als Dienstleistung organisiert. Sie bieten auch Platz fiir lokale
— Kleinerzeuger und Unternehmer und verkaufen auch
Eigenmarkenprodukte.
Kleines Geschaft fur italienische Produkte mit einer breiten Palette von
Produkten und Dienstleistungen. Das Angebot umfasst Nudeln, Kase,
geraucherte Fleischwaren, Pesto, verschiedene alkoholische Getranke,
Flotte Biene Lacknerstra | Weine, Schokolade, Kekse, Kuchen, Kochbtcher, Kleidung und
https://www.flott Re 63/1 Accessoires. Neben der Qualitat der Lebensmittel ist auch die Identitat des
ebiene.wien/ 18. Bezirke | Erzeugers ein wichtiger Aspekt. Der Laden bietet auch Verkostungen,
Kochkurse, kleine Partyservice, Catering. Das Geschaft eignet sich fir
kleine Workshops, Veranstaltungen und funktionert auch als
Gemeinschaftsraum. Die Website fungiert auch als Webshop.
Der Naschmartk ist ein wichtiger Bestandteil des kulinarischen Angebots
Wiens, der bei Einheimischen und Touristen gleichermal3en bekannt und
beliebt ist. Hier kaufen viele Wiener ein, und es dient auch als Treffpunkt.
Der Markt hat eine lange Geschichte. Die Gebdude der standigen
Naschmarkt Verkéufe_r_ erinnern an__das 19._Jahrhundert_: mit (_—:_tin(_em breiten_Angebot von
httos://www.wie | 6. Bezirke kI.elrlen Laden und Stand_ep: frisches Gemiise, turkische Gewlrze,
—p—n_ v.at/ Blola_den von hoher Qualitat (;. B. Sonnentor). An den \{\_/ochenendep
gvan erweitert sich der Markt um eine grof3e Anzahl von Verkaufern, wobei der
Schwerpunkt auf regionalen Produkten liegt und mehr kleine Erzeuger und
lokale Unternehmer ihre Produkte anbieten. In den Straf3en in der Nahe
von Naschmartk gibt es mehrere Feinkostladen und regionale
Lebensmittelgeschafte.
Markta ist ein Online-Marktplatz, der seit Marz 2018 aktiv ist und regionale
Produkte in Wien und in ihrer Umgebung nach Hause liefert. Der Grof3teil
der Produkte, namlich 90 %, kommt aus einem Umkreis von 100 km um
Wien. Bestellungen kénnen auch direkt beim Hersteller aufgegeben
werden. Die Produzenten liefern die Produkte an das Logistikzentrum in
Rechte ; . . ) . .

Markta Wienzeile Wien, wo sie verpackt ur_]d au_sgellefert werden. Sie betreibt zwei _
httos://markta.at 39 kostenlose Abholstellen in Wien (Wien Naschmarkt - Markta Container und
ntips./imarkia.at Wien myhive, Wienerberger Str. 11). Bis 2021 waren die anfanglichen 150

/ 4. und 6. ,
Bezirke Bestellungen pro Woche dank der Pandemie auf 2 500 angewachsen, und

die Lieferungen erfolgen nun landesweit. Das Logistikzentrum von Markta
befindet sich im 21. Bezirk in Wien. 90% der Produzenten befinden sich in
einem Umkreis von 100 km um Wien, die am weitesten entfernten
Produkte kommen aus einem Umkreis von 200 km. Die
Verpackungsmaterialien von Markta (Karton, DAmmmaterial, Kiihlakkus,
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Glasflaschen) kénnen zurlickgegeben werden. Die Entfernung der

Produzenten von Wien ist auf der Website flr den bewussten Kunden

angegeben.

Mehrere steirische Erzeuger sind unter den Lieferanten zu finden:
e Obsthof Retter - Schénegg bei Pollau

Genusswerkstatt Schweighofer — Unterrohr

BioHof Kerngesund — Vorau

Essigmanufaktur Oswald/Schaffer - Koglhof bei Birkfeld

Sommerbauer Edelhof - Puch bei Weiz

Weingut Michael am Rosenberg — Weiz

Brunnis Genusshof Krautermanufaktur - Fischbach

LGV Gartnergschaftl. Der Shop wurde 2016 mit dem Ziel erdffnet,
Produkte von Produzenten aus der Umgebung Wiens innerhalb weniger
Stunden fiir Konsumenten in Wien verfligbar zu machen. Neben fast 60
verschiedenen Gemusesorten und Krautern wird eine breite Palette
regionaler Produkte wie Trockenteigwaren, Ketchup, Honig, Fleisch und
lokale Weine angeboten. Erwahnenswert ist, dass es auch frische
Backwaren gibt, was neben dem frischen Gemuse eine grof3e
Anziehungskraft hat. Molkereiprodukte, Fleischprodukte, Fischfleisch und
Fertiggerichte sind ebenfalls in der Kiihltheke erhaltlich. Es ist nicht nur ein
Geschaft, sondern auch ein Café und ein Frihstiicksraum und kann auch
einfache kalte Gerichte zum Mittagessen servieren. Sandwiches und

LGV Salate werden in der kalten Kiiche des Ladens aus lokalen Produkten
Gartnergschaftl Kettenbriick zubereitet. Die GemUse werden alle zwei bis drei Tage geliefert und im
9 https://www.xn-- engasse 20 Klhlhaus des Ladens frisch gehalten.
lgv- 4. Bezirke Die meisten Kunden sind Stammkunden, die den Laden regelmaRig und in
grtnergschftl- ' kiirzeren Zeitperioden fir frisches Gemuse besuchen. Viele der Kunden
ugbj.at kommen aus der Umgebung, und auch die Backwaren sind sehr beliebt.
Auch altere Menschen schatzen den Laden, weil sie dort kleinere Mengen
von Gemuse ohne Verpackung kaufen kdnnen. Das Geschéft betreibt
keine Online-Shop-Plattform, aber fungiert auch als Ubernahmestelle fiir
eine Gruppe von Produzenten. Auch die Gestaltung des Gebaudes ist
bemerkenswert. Fir die Kunden steht ein relativ groRer Raum zur
Verfugung, aulRerdem gibt es viel Platz fur Kuche, Biro und Lager. Die
Decken sind zwei Stockwerke hoch, und eine Galerie im Obergeschoss
dient als Treffpunkt fur Kaffee und Fruhstick. Die Gestaltung erinnert an
die alten Markthallen. Die Stralenfront ist breit, bei schénem Wetter
betreiben sie auch eine kleine Terrasse gegenlber den groen
Glasfenstern.
In der Nahe des Naschmarktes befindet sich auch ein kleines Geschaft mit
burgenléndischen Produkten. Der Laden verkauft frisches Gemuse,
Fleisch, Kase und frischen Fisch (Forelle aus Mariazell). Eine grof3e
Bauernladen Kettenbriick Auswahl an Tees, getrockneten Krautern und verarbeitetem Gemuise ist
10 Helene engasse 7 ebenfalls erhéltlich. Der Geschaftsinhaber betreibt noch zwei weitere
https://bauernla 4. Bezirke Geschafte in Wien. Neben den Produkten aus dem eigenen Betrieb
denhelene.at/ ' werden auch Produkte von anderen Kleinproduzenten aus dem
Sidburgenland angeboten. Die Hauptzielgruppe ist die lokale Bevolkerung.
Es gibt eine aktive Kommunikation auf der Website und der Facebook-
Seite des Ladens.
Grundbira ist die Verkaufsstelle fiir Voralberger Produkte im Zentrum von
Wien. Der Besitzer des Ladens ist voralbergischer Herkunft. Das Geschaft
Grundbira Margaretens | bietet trotz seiner geringen Flache eine groRe Auswahl an Produkten. Das
11 | https://www.gru | trale 78/Ill | Sortiment umfasst Produkte mit lAngerer Haltbarkeit, vor allem Kase,
ndbira.at 5. Bezirke |geraucherte Fleischwaren und branntweinartige Produkte, aber auch

verschiedene Sirups, Schokoladen und trockene Kuchen. Der Inhaber
betreibt das Geschaft seit 4 Jahren. Die Wahl des Standorts in der Nahe
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einer belebten Kreuzung wird dadurch begtinstigt, dass sich gegentber
dem Geschéft ein Billa befindet.

Viele Leute kommen zum Einkaufen in die Umgebung des Ladens. Die
Stammkundschaft des Ladens ist bereits entstanden, wobei es sich
mehrheitlich um Voralberger handelt (Wien hat eine betrachtliche Anzahl
von Einwohnern voralbergischer Herkunft), aber nicht ausschlieRlich. Der
durchschnittliche Tagesumsatz liegt bei 40 Kunden. Es konnte wahrend
der Pandemie gedffnet bleiben. Das Geschéft ist von Dienstag bis Freitag
von 10:00 bis 19:00 Uhr gedffnet. Das Design des Ladens ist einfach und
klar, ebenso wie das Logo und die Stral3enfassade. Die Vermarktung
erfolgt Uber eine soziale Plattform. Die lokalen Erzeuger tragen nicht zum
Betrieb des Ladens bei. Fur die Zukunft ist geplant, das touristische
Angebot in Voralberg zu férdern.

12

Waldviertler
Dorfladen
https://waldviertl
er-
dorfladen.busine
ss.site

Neubaugrt
el 38/4
7. Bezirk

Der Waldviertel Dorfladen befindet sich in einer ziemlich verkehrsreichen
Gegend. Der kleine Laden ist geschmackvoll eingerichtet und spiegelt die
Atmosphare des Waldviertels wider. Die Inhaberin fihrt das Geschéft, das
vor 9 Monaten eréffnet wurde, allein. Montags ist das Geschaft
geschlossen (wie die meisten Feinkostladen mit ahnlichem Profil), da dann
die Waren beschafft werden. Die Besitzerin des Ladens stammt ebenfalls
aus dem Waldviertel und liefert selbst die Produkten von den Erzeugern.
Der Laden verkauft Produkte mit langerer Haltbarkeit (z. B. Mohndl, Honig,
Wein, Schnaps, Pestos, Schokolade, Trockenteigwaren), aber auch
saisonale Produkte (z. B. Weihnachtsgeback). Einmal pro Woche gibt es
auch frisches Roggenbrot aus dem Waldviertel. Auch Naturkosmetik und
handwerkliche Produkte (z.B. Adventskranze) werden angeboten. Das
Geschaft ist relativ grol®. Einen festen Kundenstamm hat es noch nicht. Die
Geschaftsfihrerin des Ladens hat neben den sozialen Medien auch Flyer
erstellt, sagt aber, dass die Mundpropaganda am starksten ist. Es hat noch
kein Webshop. Es ist denkbar, dass die Einfihrung weiterer Funktionen (z.
B. Webshop, Verkostungen, Gemeinschaftsveranstaltungen) den Umsatz
des Ladens steigern wirde, was notwendig erscheint, um ein
ausreichendes Stammpublikum aufzubauen und ihn langerfristig zu
erhalten.

13

’'s Fachl Wien
https://www.fach
|.at/de-at/

Alser Stralte
43
8. Bezirk

’s Fachl ist ein Franchisemodell mit Regalvermietung, das Waren von
Kleinproduzenten und Kunsthandwerkern verkauft. Jedes Geschaft ist an
die Angebots- und Nachfragebedingungen der Stadt, in der es sich
befindet, angepasst, so dass die Produktpalette nicht in jedem Geschaft
identisch ist. Das Geschaft, das wir besuchten, konzentriert sich
hauptsachlich auf handwerkliche Produkte, bietet aber auch eine breite
Palette an haltbaren Lebensmitteln, Sif3waren, alkoholischen Produkten,
Marmeladen, Gemuseprodukten, Honig und Sirup an. Zu den
handwerklichen Produkten gehdren eine Vielzahl von Kleidungssticken
oder Accessoires, Schmuck, Spielzeug, Souvenirs und Dekorationen. Die
Produktpalette ist jedoch weniger regional als vielmehr von der Grél3e des
Unternehmens und dem handwerklichen Charakter des Betriebs abhangig.
Es gab mehrere auslandische Produkte, wie deutsche Gemuseprodukte (in
Ungarn hergestellt) und englische SuRigkeiten. Das Zielpublikum ist eher
die jungere Altersgruppe und jingere Familien. Auch Kaffee ist im Laden
erhaltlich. Das Geschaft, das wir besuchten, hat eine groe Flache und
befindet sich in einer frequentierten Lage. Die Zahl der Kunden und der
Umsatz sind betrachtlich.

14

Vulcanothek
https://www.vulc
anothek.at/

Palais Ferstl
Passage -
Herrengass
el4
1. Bezirk

Die Vulcanothek ist eine Schinken- und Weinbar mit bauerlichem
Hintergrund in der Steiermark. Die Speise- und Weinkarte sowie das
Ladendesign sind sehr trendy und anspruchsvoll und richten sich an
kaufkraftige Einheimische und Touristen. Bemerkenswert ist auch die Lage
des Geschéfts in einer eleganten und prominenten Touristengegend.
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AuRerdem verfligt es Uber eine Terrasse, die den Verkehr erheblich
ankurbelt.

Das Geschaft blickt auf eine 20-jahrige Geschichte zurlick, als es mit dem
Verkauf von hochwertigen Schinken und verschiedenen Fleischprodukten
aus eigener Produktion begann.

In der Zwischenzeit wurde der angrenzende Raum an den Laden
angebaut, so dass der vergroRerte Raum nun als kleine Bar genutzt
werden kann, die fiir Wein- und Schinkenverkostungen geeignet ist. Das
Angebot umfasst Schinken der eigenen Marke und Weine, Kase der
steirischer Hersteller. Der Familienbetrieb bietet auch touristische
Dienstleistungen an, darunter Fihrungen und Unterklnfte. In dem
beeindruckenden Geschéaft in der Innenstadt kénnen die hochwertigen
Premium-Schinken mit hohen Gewinnspannen angeboten werden. Die
Eigentimer planen, das Geschaftsmodell und die Marke zu franchisen. Der
Kernel des Konzepts ist, Vulcano-Schinken zusammen mit anderen
hochwertigen regionalen Produkten in einem Geschaft, das ahnlich
gestaltet ist und an einem ahnlichen Standort liegt, in einer Grof3stadt zu
verkaufen. Unter den moglichen Stadten konnte auch Budapest in Frage
kommen.

Herr Bitzinger wies auf die Notwendigkeit geeigneter
Zertifizierungskriterien hin, die fir die Prasenz ungarischer Produkte in der
Osterreichischen Gastronomie unerlasslich sind. Zuvor gab es
Schwierigkeiten bei der Bestellung von Wirstchen aus Debrecen (2015),
da Debreceni nicht Gber das AMA-Gltesiegel verfligte, das in der
Gastronomie vorgeschrieben ist. Dieses Problem kénnte durch die
Debreceni-Wurst von Wiesbauer-Dunahus in Gonyl geldst werden. Diese
Wurst auf Mangalicabasis wird im Wrstelstand-Sortiment nicht als

Augustinerkeller "Debreziener”, sondern als "Seppretziener" verkauft. Herr Bitzinger sagte,
, Bitzinger Augustinerst | dass es eine Nachfrage nach Mangalica-Produkten geben wiirde, aber nur,
15 Woiirstelstand ralle 1 wenn sie die richtigen Zertifizierungsanforderungen erfiillen kdnnten, ein
www.bitzinger.w | 1. Bezirk |solcher Lieferant wiirde ihn in der Zukunft interessieren. Neben dem
ien Produkt von Wiesbauer zeigte er Interesse auch an den Produkten von

Darno Fleisch und wiirde diese in Zukunft (nach Abklingen der Pandemie)
sogar besuchen. Das zweite Hauptthema, das wir erérterten, war die
Bedeutung und die Rolle der Markenbildung. Herr Bitzinger betonte, dass
der Aufbau des richtigen Markennamens entscheidend ist, um auf dem
Markt prasent zu sein und zu Uberleben. Dies ist jedoch ein langer und
muhsamer Weg, der nicht Gberstirzt werden sollte. Wien ist eine
konservative Stadt, sie akzeptiert schwierig die Innovationen. Qualitat wird
erwartet, reicht aber nicht aus.

Bei den Produkten handelt es sich um Qualitats-Weihnachtsschmuck,
unter denen es aber keine ungarischen Produkte gibt (es bestehen
Kontakte zu zwei ungarischen Kugelherstellern, die aber nicht die
Hauptlieferanten sind). Sie ware offen flr einen ungarischen Lieferant,
aber der traditionelle Lebkuchen ist in Wien nicht gefragt (frhere Versuche
waren nicht erfolgreich). Das Geschaft kann nur hochwertige Produkte mit

Wiener Franziskane einem weihnachtlichen Konzept verkaufen, darf diese aber nicht als
16 Christmas Salon rplatz 6 ungarische Produkte kennzeichnen, da dies die Kunden "enttduschen"
www.wienerchri 1 Bezirk wiurde, so die Geschéftsfiihrerin des Geschafts. 40 % der Kunden, die das
stmassalon.at ' Geschaft betreten, sind Einheimische, 60 % sind Touristen. Die Pandemie

hat diese Situation fiir den Laden schwierig gemacht, so dass das Ziel nun
darin besteht, das Verhaltnis so zu andern, dass 80 % der Kunden aus der
Region kommen. Neben dem Geschaft werden die Weihnachtsschmucke
auch Uber einen Webshop verkauft, und Anita Gosztola vertreibt die
Produkte auch im B2B-System.

Das Geschéft erwirtschaftet aber auch einen betrachtlichen Teil seines
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Umsatzes mit Dienstleistungen wie Fotografie, Workshops, kleinen
Veranstaltungen, Weihnachtsdekoration, Organisierung von
Weihnachtsfeiern und Geschenken fir Unternehmen. Der
Franziskanerplatz, auf dem sich das Geschéft befindet, eignet sich fiir die
Organisierung eines kleinen Weihnachtsmarktes. Wenn es moglich ware,
einen kleinen Markt mit ein paar Standen einzurichten, kbnnte man auch
kleine heimische Erzeuger vorstellen, z. B. Marmeladenhersteller,
Siruphersteller und Schmuckhersteller.

Eine kirzlich eréffnete Weinhandlung im 1. Bezirk, die auf
mitteleuropaische Vulkan- und Bioweine spezialisiert ist. Neben
Qualitatsweinen aus Mitteleuropa bietet das Geschaft auch einige lokale
Produkte an. Die Weinverkostung umfasst ein Degustationsmeni, das
auch ungarischen Produkte enthalt (Soproner Brot - Kovasziizem,
Ganseleberpastete, Tebike-Kése). Das Menu fur die Weinverkostungen
zielt auf ein wirklich hohes Qualitatsniveau ab. Neben Weinverkostung und
-verkauf bietet das Geschaft auch einige Feinkostwaren (z.B. Essige, Ole,
Essenzen, Firnisse) an, betreibt einen Webshop und gibt Platz fur kleine
Veranstaltungen. Die Lage des Geschéfts ist sehr glinstig. (Das Geschaft
nebenan ist SHOKOV - ein steirisches Schokoladengeschéaft). Aus dem
Gesprach ging hervor, dass nach den bisherigen Erfahrungen (der
Weinladen wurde im Februar 2021 er6ffnet) die meisten Kunden aus der
Region kommen, die sich fir Wein interessieren und gezielt Qualitatswein
kaufen wollen. Nach der Verkostung ungarischer Weine werden sie oft
gelobt, d.h. "mehr als sie erwartet haben". Vielleicht trédgt das Geschaft
dazu bei, das Image der ungarischen Weine auf dem Wiener und
Osterreichischen Markt zu verbessern. Die Betreiber des Ladens sind
gerne bereit, als Vermittler aufzutreten, Flugblatter zu verteilen und zeigten
sich offen fiir eine weitere Zusammenarbeit.

Cewart Rudolfsplatz
17 Vinotheke 7
www.cewart.at 1. Bezirk

Das Geschaft im 20. Bezirk ist ein kleines ungarisches
Delikatessengeschaft. Der Laden bietet typisch ungarische Produkte an.
Das groRte Sortiment befindet sich in der Fleischtheke (gerdaucherte
Fleischwaren, Wurstwaren, Grammel) und in den verschiedenen
Trockenwaren (Nudeln, ,Piros Arany”, Gewdrze). Aber auch SuRigkeiten,
Sirup, Marmeladen und Weine sind zu finden. Die Produkte reichen von
kleinen Herstellern (z. B. siebenblrgischer Sirup) Gber gréRere
einheimische Produzenten (z. B. Turé Rudi, Gyeremlyi, Unilever) bis hin zu
hausgemachten Lebensmitteln (z. B. Letscho, Grammel). Der
Kundenstamm des Ladens besteht hauptsachlich aus in Wien lebenden
Ungarn und 6sterreichischen Kunden mit geringerem Status (die auch die
niedrigen Preise als hoch empfinden). Der Geschaftsfihrer fihrt den
Laden alleine, er hat keine Energie fur Marketing und die Suche nach
neuen Produkten. Das Design des Ladens ist nicht sehr anspruchsvoll und
die Inhaltsstoffe der Produkte sind nicht in Deutsch angegeben (manchmal
nicht einmal in Ungarisch). Das Lieferantensystem ist manchmal
"eventuell”, d.h. wenn man den Produktlieferanten "auf den Weg ist",
bekommt man das Produkt. Geschafte, die ahnliche ungarische Waren
verkauften, wurden in den letzten Jahren geschlossen, aber dieses
Geschéft ist immer noch in Betrieb.

Paprika Jancsi | Klosterneub
18 Ungarisches | urger Str. 50
Kleinladen 20. Bezirk
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7. Konsumgewohnheiten der ungarischen Bevélkerung in Wien gegeniiber lokalen
Produkten

7.1. Merkmale der Strichprobe

Zwischen dem 27. Oktober 2021 und dem 24. November 2021 fuhrten wir eine Online-
Fragebogenerhebung unter der ungarischen Bevélkerung in Wien durch, um die Offenheit und die
Konsumgewohnheiten der ungarischen Bevolkerung in Wien gegenuber lokalen Produkten,
einschlief3lich lokaler Produkte von ungarischen Produzenten, zu bewerten. Ziel des Projekts Shop
of Region ist es, das Angebot an lokalen Produkten in Wien zu untersuchen, inwieweit ein Shop
mit regionalen Produkten aus der Oststeiermark und Ungarn in das Wiener Angebot integriert
werden kdnnte und wie offen die in Wien lebenden Ungarn fiir einen zuklnftigen Markteintritt sind.
Was den Anteil der in Wien lebenden Minderheiten betrifft, so ist die ungarische Minderheit von
Bedeutung. 2021 waren 25.956 Ungarn registriert, das sind 1,35 % der Wiener Bevolkerung.
Dieser Anteil ist in den letzten 10 Jahren seit der Offnung des dsterreichischen Arbeitsmarktes im
Jahr 2011 deutlich angestiegen (zwischen 2011 und 2020 stieg die Zahl der ungarischen
Staatsbirger in Wien um 15.362).14

Der Fragebogen wurde Uber soziale Medien, in Facebook-Gruppen von Ungarn in Wien, verteilt,
indem sie von den Fragebogenausfillern wie ein Schneeball verteilt wurden. Die Zielgruppe war
die ungarischsprachige Bevolkerung, die in Wien und der ndheren Umgebung (im Umkreis von 50
km) lebt. Insgesamt 78 Personen flllten den Fragebogen aus, von denen 71 als relevant eingestuft
wurden (7 wohnten auf3erhalb des 50 km-Umgebung von Wien). Die Mehrheit der Befragten (82
%) sind Frauen, was eine deutliche Uberreprasentation darstellt. Das liegt zum Teil daran, dass
Frauen Online-Fragebodgen gerner ausflillen, sie eher weiterteilen und eher in Facebook-Gruppen
aktiv sind. Andererseits sind Frauen madglicherweise auch starker an dem Thema des
Fragebogens interessiert. Da die Antworten auf Haushaltsbasis interpretiert werden kénnen, ist die
Uberreprasentation der weiblichen Befragten kein Problem. Aus diesem Grund und auch im
Hinblick auf die Methodik des Fragebogens kann die Stichprobe nicht als reprasentativ angesehen
werden, aber die Ergebnisse des Fragebogens kénnen als relevant und akzeptabel betrachtet
werden.

84,5 % der Befragten wohnen in Wien, 8,5 % in den Vororten oder in unmittelbarer Nahe von Wien
und 7 % im Umkreis von 50 km von Wien. Die Ausflllung des Fragebogens war gleichmafig tber
die Wiener Bezirke verteilt, mit etwas héheren Ausfillungszahlen in den Bezirken 18 und 19 (10
bzw. 7 Ausfullungen), 5 Ausfillungen in Bezirk 21, 4-4 Ausfullungen in Bezirk 2, 13, 22 und 23, 3-3
Ausfullungen in den Bezirken 3, 9 und 12, 2-2 Ausfullungen in den Bezirken 1, 10, 11, 14, 15 und
17, 1-1 Ausfullung in den Bezirken 7 und 20. Insgesamt wurde der Fragebogen in sieben Bezirken
nicht ausgefullt: die Bezirke 4, 5, 6, 8, 9 und 16. 9 Befragte aus den aulleren Bezirken, aus den
Einzugsgebieten.

Der grofite Anteil der Befragten war zwischen 35 und 50 Jahre alt (59 %), 20 % der Befragten
waren zwischen 21 und 35 Jahre alt und 15,5 % der Befragten waren zwischen 51 und 65 Jahre
alt. 25,5 % haben einen Sekundarschulabschluss, 18 % haben einen Hochschulabschluss und
53,5 % einen Universitatsabschluss. Dies bedeutet, dass drei Viertel der Befragten einen
Hochschulabschluss haben. 24 % der Befragten sind Unternehmer, 22,5 % arbeiten im
offentlichen Sektor, 18 % in einem multinationalen Unternehmen, 27 % in einem KMU und 4 %

14 Statistik Austria, 2021
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sind im Ruhestand. 56 % sind verheiratet oder leben in einer Partnerschaft, 53,5 % haben 1-2
Kinder, 4 % haben 3-4 oder mehr Kinder und 8,5 % haben schon eigenstandige Kinder.

7.2. Bewertung der Kaufgewohnheiten und des Angebots ungarischer Produkten

In der Stichprobe kommt der Kauf ungarischer Produkte bei Personen mit hdherer Bildung seltener
vor. In einer weiteren Frage des Fragebogens wurde nach dem Kauf von lokalen Produkten und
Produkten von Kleinproduzenten gefragt (abgesehen vom ungarischen Ursprung der Produkte). Im
Gegensatz zu den Ergebnissen flr ungarische Produkte spiegeln die Ergebnisse hier wider, dass
ein hoherer Anteil der Befragten dazu neigt, lokale Produkte zu kaufen (siehe unten).

4. Abbildung: Verteilung des Kaufs ungarischer Produkte nach Schulabschluss

Kaufen Sie ausgesprochen ungarische Produkte in
Wien/Osterreich? (%, n=71)

35
30
25
20
15
10

mJa, ich kaufe  m Nein, ich kaufe nicht Weil nicht

Quelle: eigene Umfrage, 2021

Die Befragten kaufen ungarische Produkte hauptsachlich in einem Geschaft, das ungarische
Produkte verkauft (47%) oder von einem Bekannte (38%), und einige kaufen sie auf Markten in
Wien oder in ihrer Umgebung (18%). Insgesamt vier Befragte kauften in einem Online-Shop, der
ungarische Produkte verkauft. Billa, Spar, Plus wurden als weitere Antworten genannt (21%).

Ein Drittel der Befragten, die ungarische Produkte kaufen, kaufen gelegentlich oder selten
ungarische Produkte, 24 % monatlich, 21 % vierteljahrlich und 18 % wdchentlich. Nur 18 % der
Befragten sind zufrieden, wahrend 68 % sagen, dass es in Wien nicht genigend ungarische
Geschéafte/Einzelhandler gibt, die ungarische Produkte verkaufen. Nach Ansicht der Online-
Einkaufer besteht kein Bedarf an mehr Webshops (nur 3 Befragte).

Die wichtigsten ungarischen Produkte sind geraduchertes Fleisch und Fleischerzeugnisse (76 %),
Gewlirze, Wirzmittel und Paprikacremes (62 %), Turé Rudi (53 %) und verschiedene
Milchprodukte und Kase (32 %). (Turé Rudi ist eine ungarische Spezialitdt, mit Schokolade
Uberzogene Quark.) (Bei dieser Frage waren mehrere Antworten mdglich.) Andere Antworten
waren Pick Salami, Triiffel, Spargel, Senf, Mayonnaise, Ente.
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5. Abbildung: Welche Produkte kaufen Sie in ungarischen Geschaften/\WWebshops?

Welche Produkte kaufen Sie in ungarischen Geschaften/Webshops? (%, n=34)
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

Auf die Frage "Sind Sie mit dem Angebot und der Vielfalt an regionalen Produkten aus der
ungarischen Grenzregion in Wien zufrieden?" antworteten nur zwei Befragte mit "Ja, ich kann alles
bekommen, was ich will". 38 % der Befragten sind nur teilweise zufrieden und wirden mehr
Produkte ungarischer Kleinerzeuger kaufen, als sie es derzeit tun. 41 % der Befragten sind mit
dem derzeitigen Angebot nicht zufrieden, da es "nicht genug ungarische Lebensmittel aus kleinen
Betrieben gibt”, wahrend zwei weitere Befragte Produkte von grélReren Lebensmittelherstellern
bevorzugen.

7.3. Vertrauen in regionalen Produkten

In der nachsten Gruppe von Fragen wollten wir nicht die Kaufgewohnheiten bezlglich der
Produkten ungarischer Kleinerzeuger messen, sondern auch die Aufgeschlossenheit gegentber
lokalen, handwerklichen Produkten im Allgemeinen untersuchen. Auf die Frage "Kaufen Sie lokale
kleinbduerliche Produkte?" haben 71 Befragte geantwortet, von denen 61 % lokale Produkte
kaufen und 34 % nicht (5 % wussten nicht, ob sie lokale Produkte kaufen). Unter den Befragten mit
Hochschulabschluss ist der Anteil derjenigen, die lokale Produkte kaufen, deutlich héher. Was das
Alter der Kaufer betrifft, so sind die 35- bis 50-Jahrigen in der Stichprobe am offensten fur lokale
Produkte (64 % der Altersgruppe, 38 % der Gesamtstichprobe). Ein dhnlicher Anteil findet sich bei
den Personen mit Kindern, wo 70 % lokale Produkte kaufen, was 39 % der gesamten Stichprobe
entspricht.
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6. Abbildung: Kaufen Sie lokale kleinbauerliche Produkte?

Kaufen Sie lokale kleinbduerliche Produkte? (%) (n=71)
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

Diejenigen, die regionale Produkte kaufen, kaufen diese Waren eher auf Markten und
Bauernmarkten (64 %). Erwdhnenswert ist auch, dass viele Menschen in Supermarkten (26 %)
und direkt beim Erzeuger (21 %) kaufen.

Die Meinung der Befragten Uber regionale Produkte wurde anhand einer Likert-Skala von 1 bis 5
ermittelt. Die Mehrheit der Befragten ist der Meinung, dass regionale Produkte zuverlassiger und
gesunder sind als Lebensmittel aus dem Supermarkt. Das Vertrauen in Gltesiegel zeigt sich auch
in der folgenden Grafik, in der mehr als die Halfte der Befragten der Meinung ist, dass Produkte mit
einem Gutesiegel zuverlassiger sind.

7. Abbildung: Beurteilung der regionalen Produkte

In welchen Mafen sind Sie mit den Folgenden
einverstanden? ( n=71) (1 - gar nicht, 5 - véllig)
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

Mehr Menschen sind der Meinung, dass die Preise fur regionale Produkte zu teuer sind als
diejenige, die sie nicht zu teuer halten, aber nur 40 % der Befragten gaben eine Bewertung von 5
oder 4 ab.
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Die nachsten Fragen, ebenfalls auf einer Likert-Skala von 1 bis 5, befassten sich mit den
Erwartungen an Geschéafte, die lokale Produkte verkaufen. Fur die Befragten ist der direkte und
informative Service am wichtigsten (76 % gaben die Note 4 oder 5), der Webshop mit
Hauslieferung oder Click&Collect (69 %), der Wunsch nach verpackungsfreien Lésungen und die
Verfugbarkeit von Bio-Lebensmitteln (60,5 %-60,5 %).

8. Abbildung: Erwartungen an Geschafte, die lokale Produkte verkaufen

Wie wichtig sind lhrer Meinung nach die Folgenden flir ein Geschaft, das regionale
Produkte verkauft? (1 - gar nicht wichtig, 5 - sehr wichtig) (%, n=71)
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

In der Reihenfolge ihrer Wichtigkeit (basierend auf der Summe der Bewertungen 4 und 5) sind
breites Produktsortiment (59 %), Gutesiegelprodukte (52 %), Verkostungsmdglichkeiten (51 %),
eine Café-Ecke (45 %) und ein Treffpunkt fir NGOs (28 %) die Wichtigsten.

In einer weiteren Fragengruppe mit Likert-Skala wurden Aussagen zum Vergleich von Produkten
ungarischer und 0sterreichischer Kleinproduzenten gemacht. Die Ergebnisse sind in der
nachstehenden Abbildung dargestellt. Die Bewertungen der Befragten waren bei mehreren Fragen
gleichmaRig verteilt. Mehr Befragte (37 % der Befragten antworteten ,nicht wettbewerbsfahig”,
20% der Befragte ,wettbewerbsfahig”) hielten ungarische Produkte fur weniger wettbewerbsfahig
als dsterreichische Produkte in den Regalen der Wiener Geschéfte, obwohl es eine betrachtliche
Anzahl der Befragten mit "weil3 nicht" geantwortet haben. Noch unsicherer war man bei der Frage,
ob "ungarische Produkte hauptséchlich von in Wien lebenden Ungarn gekauft werden", denn fast
ein Drittel der Befragten (30 %) antwortete mit "weil3 nicht". 30 % stimmten der Aussage zu oder
stimmten ihr stark zu, 17 % stimmten ihr nicht zu oder stimmten ihr gar nicht zu. 56 % der
Befragten bevorzugen Produkte ungarischer Kleinerzeuger gegeniber 6sterreichischen Produkten.
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9. Abbildung: Vergleichsbewertung von Produkten ungarischer und Osterreichischer
Kleinproduzenten
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

Die Fragen 13 und 14 bezogen sich darauf, ob die Befragten bereit sind, an einem 7/24-Automaten
einzukaufen, der regionale Lebensmittel anbietet, und wie offen sie fur Korbgemeinschaften und
Kistimodelle sind. Diese Vertriebskanadle sind neu und bei den Befragten weniger bekannt.
Weniger als 20 % der Befragten haben schon einmal an einem Automaten eingekauft, und keiner
von ihnen ist Mitglied in einem Kistlprogram. Im letzteren Fall wirden jedoch 35 % der Befragten
die Waren ungarischer Kleinerzeuger kaufen, wenn ihnen ein solcher Vertriebsweg zur Verfiugung
stinde, wahrend ein Drittel der Befragten mit der Funktionsweise von Einkaufsgemeinschaften
nicht vertraut ist.

Die letzte Likert-Skala Frage des Fragebogens bezogt sich darauf, wie offen die Wiener
Konsumentinnen nach Meinung der Befragten fur ungarische handwerkliche Lebensmittel sind.
Die Likert-Skala reichte von 1 bis 10 (1 - dberhaupt nicht offen, 10 - voéllig offen). Die
durchschnittliche Bewertung der Befragten lag bei 6,37 (71 Befragte). Die meisten Befragten,
namlich 18 gaben die Note 7 (25 %), 16 gaben die Note 5 (23 %), 15 gaben die Note 8 (21 %), die
ubrigen Noten wurden von 5 oder weniger Personen gegeben.
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10. Abbildung: Offenheit Wiener Konsumentinnen fir Produkte ungarischer Kleinproduzenten
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Quelle: eigene Umfrage, 2021

Die letzte Frage des Fragebogens war eine offene Frage, in der die Befragten gefragt wurden,
welche Bezirke oder Stadtteile Wiens sich am besten fir ein Geschaft regionaler, ungarischer,
handwerklicher Produkte eignen wirden. Der Bezirk 1 erhielt die meisten Nominierungen
(insgesamt 16), gefolgt von Wahring, Favoriten und Doébling (Bezirke 18, 9 und 19), dann die
Bezirke 8 und 22. Viele schlugen Standorte in der Nahe grolkerer offentlicher
Verkehrsknotenpunkte, U-Bahn-Stationen oder in Vierteln mit hoher ungarischer
Bevolkerungsdichte vor. Neben den innerstadtischen Bezirken wurden auch Vorstadtbezirke
vorgeschlagen.

7.4. Zusammenfassung der Ergebnissen der Umfrage

Obwonhl die Stichprobe nicht reprasentativ ist, verdeutlichen die Ergebnisse der Umfrage die
Offenheit der ungarischen Bevdlkerung in Wien gegenlber lokalen und ungarischen Produkten.
Die Antworten zeigen, dass zwei Drittel der Befragten mit dem derzeitigen Angebot an ungarischen
Produkten nicht zufrieden sind, es gibt in Wien nicht geniigend Geschéafte, die ungarische
Produkte verkaufen. Die begehrtesten ungarischen Produkte sind gerauchertes Fleisch,
Fleischprodukte, Gewirze, Wirzmittel, Paprikacremes, verschiedene Milchprodukte, Kase und
naturlich Turé Rudi und ahnliche Produkte, die in der Regel nur in den Regalen der ungarischen
Lebensmittel-Kleinhandelungen erhaltlich sind. Sie sind aber auch mit der Produktpalette nicht
zufrieden und wirden gerne mehr ungarische kleinbauerliche Produkte kaufen als bisher.

Die Befragten sind im Allgemeinen offen fur kleinbduerliche (d. h. nicht spezifisch ungarische)
Produkte. Fast drei Viertel von ihnen kaufen kleinbauerliche Produkte, die meisten sind zwischen
35 und 50 Jahre alt und haben meist Kinder. Wahrend es keine signifikanten Unterschiede
zwischen den Kaufern ungarischer Produkte gibt, ist der Anteil derjenigen, die kleinbauerliche
Produkte kaufen, bei Personen mit Hochschulabschluss hoher als bei Personen mit
Sekundarschulbildung.

Regionale Produkte werden in der Regel auf Markten und Bauernmarkten gekauft, aber ein Viertel
der Befragten kauft in Supermarkten und ein Finftel direkt beim Erzeuger. Nonstop-Automaten
sind nur einem Funftel der Befragten bekannt, wahrend ein Drittel die verschiedenen
Einkaufsgemeinschaften und Kistl nicht kennt. Es ist jedoch erwahnenswert, dass 35 % der
Befragten gerne ungarische kleinbauerliche Produkte Uber ein Kistensystem kaufen wirden, wenn
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es ein solches gabe. Die Halfte der Befragten bevorzugt ungarische kleinbduerliche Produkte
gegenuber dsterreichischen Produkten.

Die Mehrheit der Befragten gab an, dass regionale Produkte zuverldssig und geslnder sind als
Lebensmittel aus dem Supermarkt. Das Vertrauen in Produkten mit Gutesiegel ist weniger
eindeutig, aber die Halfte der Befragten ist der Meinung, dass zertifizierte Produkte zuverlassiger
sind. Fur die Befragten ist ein direkter und informativer Service am wichtigsten, und im Einklang
mit dem allgemeinen Trend ist es wichtig, dass die Produkte auch Uber Webshop-Bestellung,
Hauslieferung oder Click&Collect erhaltlich sind. Auch das Bewusstsein ist ein Merkmal der
Stichprobe: 60 % der Befragten gaben an, dass es fur ein Geschaft, das regionale Produkte
verkauft, wichtig ist, verpackungsfreie Losungen anzustreben. Ebenso wichtig wie die
Nachhaltigkeit war die Bedeutung der Bio-Zertifizierung, was auch dem nationalen Trend
entspricht.

8. Zusammenfassung

Die Nachfrage nach hochwertigen, gesunden und nachhaltig erzeugten Produkten steigt in ganz
Europa, insbesondere in den Stadten. Dieser Trend hat sich in den letzten Jahren durch den
Ausbruch der Pandemie noch verscharft, wodurch die Nachfrage nach regionalen Produkten
erheblich gestiegen ist. Schon vor dem Virus gab es in der dsterreichischen Hauptstadt eine starke
Nachfrage und ein grof3es Angebot an regionalen Produkten, was nicht nur auf die Nachfrage der
Verbraucher zurlckzuflhren ist, sondern auch auf die klimabewusste und regional ausgerichtete
Ernahrungs- und Wirtschaftsentwicklungspolitik der Stadt. Die Kleinerzeuger sind sehr daran
interessiert, ihre Produkte in die 6sterreichische Hauptstadt zu transportieren, wo die Kaufkraft
stark konzentriert ist und die Stadt offen fiir lokale Produkte ist. Positiv zu vermerken ist, dass die
Bevdlkerung stark wachst, was einen wachsenden Kaufmarkt bedeutet.

Wien ist ein Mekka fur regionale Produkte, so das Fazit der Angebotsanalyse. Das ist keine
Ubertreibung, denn Wien ist weltweit fiihrend bei heimischem Gemiise und Getreide: Die groen
Garten, Bauernhdfe und Weinberge pradestinieren die auf Nachhaltigkeit bedachte Metropole
dazu, der Stadtbevdlkerung heimische Lebensmittel, die zu etwa einem Viertel aus biologischem
Anbau stammen, zur Verfugung zu stellen. Zu diesem Zweck unterstitzt die Stadt neben
staatlichen Férder- und Anreizsystemen und den Aktivitdten von Institutionen auf nationaler Ebene
(z.B. AMA) auch den Konsum und die Produktion lokaler Lebensmittel sowie deren Zugang zu
Markten durch eine Reihe von MalRnahmen. Diese Initiativen haben Vorbildcharakter fur Stadte in
anderen Landern.

Die Innovation von Wien und das Engagement der Bevolkerung fur regionale Produkte zeigt sich in
der Prasenz von regionalen Geschaften und Lebensmittelgemeinschaften in jedem Bezirk. In
einigen Bezirken hat die Wertschatzung lokaler Produkte eine langere Tradition, in anderen
Bezirken ist die zahlungsfahige Nachfrage nach regionalen und/oder biologischen Produkten hdher
(z. B. in den Bezirken 1 und 5), insbesondere dort, wo es Touristen gibt. Aber nicht nur in
Einkaufsstrallen und touristisch gepragten Stadtteilen (z.B. in der Nahe von Biomarkten,
Tagesmarkten oder Supermarkten) gibt es ein wachsendes Angebot, sondern auch in
Wohngebieten, Bdirovierteln, im Umfeld von Universitdten und in weniger wohlhabenden
Stadtteilen.

Bei der Analyse des Angebots an regionalen Produkten findet sich ein sehr breites Sortiment, das
Milchprodukte, Kase, Fleisch, Fleischprodukte, frisches und verarbeitetes Obst und Gemdse,
lokalen Honig, Krauter, Backwaren und alkoholische Produkte sowie Fertiggerichte und
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Eintopfgerichte aus lokalen Zutaten umfasst. Regionale Lebensmittelladen und Webshops in Wien
bieten hauptsachlich Lebensmittel aus der ndheren Umgebung an, einige Produkte kommen aber
auch aus benachbarten Bundeslandern oder aus 150-200 km Entfernung, was vom stadtischen
klima- und gesundheitsbewussten Konsumenten akzeptiert wird. So lasst sich die Vermarktung
von kleinbduerlichen Produkten aus den Grenzregionen der Oststeiermark und Ungarns in Wien
noch mit der Philosophie der Regionalitat vereinbaren.

Es ist wichtig zu betonen, dass das Angebot an regionalen Produkten nicht nur Uber die
traditionellen Vertriebskanale (Markte, Einzelhandelsgeschéafte, Bioladen, Supermarkte) erhaltlich
ist. Wichtig ist der Direktverkauf, bei dem der Verbraucher direkt oder allenfalls Uber einen
Zwischenhandler Zugang zu den lokalen Produkten hat (neben dem traditionellen Marktverkauf ist
hier an Online-Shops zu denken, die von Landwirten betrieben werden, an Hofladen,
Kistensysteme, Verkaufsautomaten oder Verkaufswagen). Der Anteil des Online-Verkaufs ist im
Zuge der Pandemie mit dem Entstehen zahlreicher Online-Marktplatze fur regionale Produkte
rasant gestiegen. Bioprodukte und zertifizierte lokale Produkte werden auch in der Gastronomie
verwendet, viele kleine und grof3e Restaurants und Fast-Food-Laden bauen auf regionale Zutaten.

Unter Berilcksichtigung all dessen lasst sich sagen, dass die dsterreichische Hauptstadt tber ein
bedeutendes Angebot an regionalen Produkten verfligt, mit einem hohen Anteil an Produkten aus
den lokalen und benachbarten Bundeslandern. Eine glinstige Marketingkommunikation auf
stadtischer und nationaler Ebene, ein starkes wirtschaftliches Potenzial und eine solvente
Nachfrage sowie ein verandertes Verbraucherverhalten infolge der Pandemie bieten glnstige
Voraussetzungen fur eine weitere Verbreitung regionaler Produkte.

Vorschlage fiir die Umsetzung der Projektziele

Das Ubergeordnete Ziel des Projekts Shop of Region ist die gemeinsame Fdrderung und
Schaffung eines gemeinsamen Vertriebskanals fur Kleinproduzenten und touristische Dienstleister
in der Oststeiermark und im Komitat Gyér-Moson-Sopron sowie im Komitat Vas. Das Konzept von
Shop of Region zielt darauf ab, eine Verkaufsstelle in einer Grof3stadt aulRerhalb der Region zu
schaffen, in der bewusste stadtische Verbraucher Zugang zu gesunden, vielfaltigen und
hochwertigen Produkten und touristischen Angeboten haben.

Wien ist der ideale Standort flr das Shop of Region Geschéaft. Die GroRe der Stadt und das dort
konzentrierte wirtschaftliche Potenzial und die zahlungsfahige Nachfrage sowie die vorbildliche
stadtische Lebensmittelversorgung und lokale Wirtschaftsforderungspolitik machen sie zu einem
geeigneten Standort. Dartiber hinaus ist die geografische Nahe und Erreichbarkeit der Stadt ein
nicht zu vernachlassigender Faktor.

Fir das Konzept Shop of Region gibt es in Wien genigend bewusste und einkommensstarke
Konsumentlnnen, die offen fir lokale Produkte sind und gesunde, lokale, kleinbduerliche und nicht
unbedingt Bio Lebensmittel bevorzugen. Das derzeitige Angebot ist im Vergleich zu anderen
europdischen Stadten hervorragend, so dass ein starker Wettbewerb zwischen regionalen
Geschiften und verschiedenen Vertriebskandlen besteht. Auf der Grundlage unserer
Internetrecherche und unserer personlichen Besuche sind wir der Meinung, dass es fir den
erfolgreichen und wirtschaftlich nachhaltigen Betrieb eines Shop of Region Geschéafts
entscheidend ist, dass sich das zukunftige Geschaft in einem geeigneten Teil der Stadt
befindet, an einem prominenten und leicht zuganglichen Ort (z.B. in der Nahe eines Marktes,
Supermarktes). Neben der Wahl des Standorts ist auch die Wahl der Produkte und der Lieferanten
von entscheidender Bedeutung, denn aufgrund des starken Wettbhewerbs und der hohen
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Verbrauchernachfrage muss die richtige Qualitat gewahrleistet sein. Es lohnt sich daher die
Produkte, die in den Regalen des Shop of Region Geschéfts angeboten werden, sorgfaltig
auszuwahlen: Neben dem Besuch der Erzeuger und der vorherigen Verkostung der Produkte
sollten bei der Auswahl der Lieferanten zertifizierte, markengeschutzte oder Bio- Produkte
bevorzugt werden.

Die Geschéfte, die in Wien regionale Produkte verkaufen, haben einen sehr hohen Standard, nicht
nur was die Qualitdt der Waren betrifft, sondern auch in Bezug auf das Marketing und die
Philosophie. Der Wettbewerb erfordert ein professionelles, sauberes und modernes
Erscheinungsbild und eine gut durchdachte Philosophie. Es muss eine Marke entwickelt werden,
die Regionalitdt, Nachhaltigkeit, kleine Erzeuger und grenziberschreitende Zusammenarbeit
férdert. Bewusste Konsumentinnen in Wien erwarten, dass sich das Geschaft Nachhaltigkeit nicht
nur zum Ziel setzt, sondern auf allen Ebenen umsetzt (z.B. verpackungsfreie Lésungen,
klimabewusster Transport).

Die Analyse ergab auch, dass ein weiterer SchlUsselfaktor fir den Betrieb eines Ladens ein
entsprechendes Warenangebot ist, das auch Produkte mit taglichem Wechsel umfasst (z. B.
frische Backwaren, Obst und Gemise). Da der Kauf regionaler Produkte flr den Verbraucher ein
Erlebnis sein sollte, sollten Verkostungen von Produkten und einfache Snacks und Kaffee vor
Ort angeboten werden. Zu diesem Zweck ist es von Vorteil, wenn die Ladeneinrichtung eine kleine
Café-Ecke oder eine Terrasse hat, die den Kunden zur Verfugung steht. Dadurch wird eine
gemiutliche und trendige Umgebung geschaffen, in der die Kunden gerne Zeit verbringen und
wiederkommen. Eine Vielzahl von Zusatzleistungen wie Workshops, Schulungen,
Produktvorfithrungen und kleine Veranstaltungen spielen ebenfalls eine wichtige Rolle beim
Aufbau eines treuen Kundenstamms.

Der Online-Verkauf ist heute unerlasslich. Die Uberwiegende Mehrheit der untersuchten
Geschéfte verfugt Uber einen eigenen Webshop, Uber den Produkte bestellt werden kdnnen, die
dann nach Hause, in das Geschaft oder an eine Abholstelle geliefert werden. Geschafte mit
geringerem Umsatz bieten in der Regel nur an 1-2 Tagen in der Woche eine Hauslieferung an.
Auch die Logistik des Shops (Lagerhaltung, Bevorratung, Auslieferung iiber den Webshop)
sollte auf Nachhaltigkeitsprinzipien beruhen.

Das Herzstuck eines Ladens sind die richtigen Mitarbeiter, die sich engagieren, die Region,
die Lieferanten und die Produkte kennen. Sie kdnnen die Kunden Uber die Produkte, Uber die
Inhaltsstoffe und vielleicht auch Uber den Erzeuger selbst informieren. Wenn es eine kalte Kiche
oder ein Café gibt, sollte das Personal auch Uber Gastronomiekenntnisse verfigen. Dartber
hinaus sollten sie Anderungen, Aktionen und Veranstaltungen im Angebot des Shops in den
sozialen Medien kommunizieren.

Die nachste Phase des Projekts erfordert eine tiefere Marktforschung, die Ermittlung maoglicher
Standorte in der Stadt und die Ausarbeitung der Einzelheiten des Geschaftsmodells. Es sollte ein
Unternehmenskonzept entwickelt werden, das sich an den Ergebnissen der europaischen Best-
Practice-Studie orientiert und die Unterschiede in der Gesetzgebung der beiden Lander
berticksichtigt. Es ist wichtig, dass das zu entwickelnde Konzept fir die Mitglieder der
Partnerschaft realistische Ziele setzt und den Lieferanten gunstige Absatzmdglichkeiten bietet.
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10. Anhangen

Anhang 1: Webshops, die regionalen Produkte vertreiben

AbHof Laden

https://www.abhofla
den.at/abhof-

partner

Obst und Gemise direkt vom Erzeuger. Der Online-Shop
arbeitet mit einer Reihe von lokalen Produzenten zusammen.
Aulerdem wurde eine App entwickelt, mit der sich die
Verbraucher noch leichter in den Produkten zurechtfinden
kénnen. Auf Anfrage unterstitzen sie die Erzeuger auch bei
Werbung und Marketing. Sie organisieren Workshops und
Verkostungen und nehmen auch an Markten teil. Die Produkte
kommen aus ganz Osterreich.

Obsthaus

https://obsthaus.at/

Kisterl in verschiedenen GréRen und Zusammensetzungen
werden in Wien und in ihrer Umgebung ausgeliefert. Die
Hauslieferung, Lieferung ins Bliro und zur Abholstelle sind
moglich. Die Mehrheit der Erzeugern sind regionale Erzeuger.
Sie liefern auch an Restaurants, Geschafte (Grof3handler-
Tatigkeiten).

Paradeisa

https://paradeisa.at/

Paradeisa in Wien liefert Produkte von lokalen Produzenten an
Sammelstellen. Es gibt mehrere Abholstellen in Wien, aber man
kann die Produkte auch im Wiener Umland abholen.

Hay GmbH

https://www.hye.at/

Das Online-Geschaft in der Nahe von Wien (Vdsendorf) wurde
2005 gegrindet, um fur Spitzengastronomie zu liefern. Unter
den Produkten befinden sich viele qualitativ hochwertige und
Bio-Produkte lokaler Erzeuger. Sie liefern in Wien und Teilen
des Bezirks Médling nach Hause. Sie verkaufen auch Obst- und
Gemiisekisten.

Frisch zu mir — AMA
Genuss Region
Online Shop

https://myproduct.at
/

Sehr breite Produktpalette aus dem ganzen Land. Die Kunden
koénnen auch nach Bundesland von den Produzenten wahlen.

Bio-Vegan-Versand

https://www.bioveg
anversand.at/

Eine groRe Auswahl an veganen und vegetarischen Bio-
Lebensmitteln, die zum gréRten Teil aus Osterreich stammen.
Zu den Produkten gehéren auch kleinbauerliche Produkte (z.B.
Kirbiskerne aus der Steiermark, Sonnenblumen). Bei
kleinbauerlichen Produkten wird besonders darauf geachtet,
dass die Aufmerksamkeit darauf geweckt wird, dass man mit
dem Kauf ein kleinen landwirtschaftlichen Betrieb unterstiitzt.

Ogreissler

https://www.oeqgreis
sler.at/

Unter dem Motto "Ogreissler - der regionale Lieferservice!" ist es
das Ziel des Online-Shops, regionale Lebensmittel noch am Tag
der Bestellung an Konsumenten in Wien und in ihrer Umgebung
zu liefern. Das bedeutet, dass es keine langen Lieferwege gibt.
Je nach Saison bieten sie eine Auswahl von 40 Produzenten,
die meisten davon in und um Wien. Abholstellen oder
Hauslieferung sind in allen Bezirken Wiens méglich.

Gurkerl.at

https://www.gqurkerl.
at/

Der Webshop bietet eine sehr breite Palette von Produkten. Sie
liefern in erster Linie nicht regionale Produkte. Auch frisches
Gemuse ist erhaltlich. Kleine Produzenten werden mit einer
kurzen Beschreibung und Fotos aufgefiihrt. Es werden
insgesamt 7500 Qualitatsprodukte angeboten.

Bauernladen

https://bauernladen.

at/

Sehr breites Angebot (17.000 Produkte) und Regionalitat spielt
eine wichtige Rolle. Nach Bundesland kann man die
Produzenten auswahlen. Es gibt eine ausfihrliche Beschreibung
Uber die Produzenten. Sie liefern in mehrere europaische
Lander.
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Spezielle Feinkostprodukte, z.B. Staud's Marmeladen,
Sovillo https://www.sovillo. | Gegenbauer Essig, sehr breites Sortiment. Der Webshop wird
com/ von Wien aus betrieben und liefert auch ins Ausland. Es sind
auch verschiedene Wiener Produkte erhaltlich.
Der Webshop hat seinen Sitz in Breiteinfurt bei Wien und liefert
Biomitter https://www.biomitt | nach Wien und in die nahere Umgebung (Wiener Neustadt,
er.at/ Sankt Pdlten). Die Produktpalette ist breit gefachert, umfasst
aber keine regionalen Produkte.
https://shop.bauern | Bauernstandl aus Feldbach liefert landesweit die regionalen
Bauernstand|
stadl.at/ Produkte.
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Anhang 2: Bio-Laden, Regionale Produkte

1010

Staindl's . . . .. .

Handgemacht Fiihrichgasse 4 claudia@staindl.at https://www.staindl.a | Marmeladen gnd Chutneys. Vervyendung von Blp-Fruchten. Online-
: t Shop hat zwei Verkaufsstellen, eine davon in Wien.
e Delikatessen
HAAS&HAAS . , . Weinhandler, aber von Marmelade bis Schokolade gibt es allerlei
WEIN & FEIN Ertlgasse 4 sh_gp_@m M Késtlichkeiten. Weine, Marmeladen, Pestos, Essige, Ole stammen von
feinkost.at feinkost.at/ ) N I
KOST kleinen 6sterreichischen Erzeugern.
Das Kochamt fiihrt hauptsachlich vom Sternenkoch und vom Autor
Mérwald Herrenaasse 14 kochamt@moerwald. | www.moerwald.at/ko | Toni Morwald entwickelte Eigenprodukte. Das Sortiment wechselt
Kochamt 9 at chamt/ abhangig von der Saison und beinhaltet auch Produkte von anderen

Herstellern, ausgewahlt von Morwald selbst.

Vulcanothek, die Schinken- und Weinbar in Wien. Die gesamte
Produktvielfalt wie Schinken, Weine oder Antipasti gibt es auch zum

vulcanothek P?DI:'SSSESLSU vulcanothek@vulcan | https://www.vulcanot Mit.nehmen..l?ie Vulcano}hek ist ein §hop fur Lliebhabe"r steirischer
Herrengasse 14 o.at hek.at/ Spitzenqualitat: Ausgewahlte Edelbrande, Essige, gerducherte
Produkte, deftigen Speck, Salami, Speckfriichte, Triffel-Filet und vieles
mehr. Weiter Informationen siehe oben.
Eine Backerei und ein Café mit regionalen Zutaten, die in mehreren
Bezirken vertreten sind, darunter zwei Geschafte im 7. Bezirk. Auf der
Website gibt es auch einen Webshop. Nachts werden dort Produkte,
felzl Helferstorferstral} office@felzl.at httos:/felzl. at die tagsuber nicht verkauft werden, in Automaten verkauft. Eine
backereicafe e?2 office@felzl.at Alpsiitelzl.al Besonderheit ist, dass nur regionale Zutaten verwendet werden (z.B.
Weizen aus dem Pielachtal, Roggen und Dinkel aus dem Waldviertel,
Kurbiskerne aus der Steiermark). Der Webshop liefert in 10 Bezirke der
Stadt.
Lunzers Mal3- Hei inffo@mass- M Verpackungsfrei, vertreibt Bio-Produkte, verkauft Produkte
Greillerei einestrafe 35 reisslerei.at greisslerei.at/produz burgenlandischer Produzenten, breites Sortiment .
UrerssiereLdar. enten 9 ’
1020 Bioviertel Ennsgasse 8 https://www.faceboo
Vorgartenmark ' k.com/bio4telvorgart | BIO KLEINBAUERNGEMEINSCHAFT - Waldviertel - Hentes

t
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Warenhandlun

Marxergasse 13

info@warenhandlun

https://www.warenha

ndlung.at/de/ueber-

Verpackungsfreies Geschéaft, Breites Sortiment: Milchprodukten:
Froihof (Steiermark), Milchhof Langschlag (Niederdsterreich), Biohof
Familie Osterreicher- Natur leben (Niederdsterreich), Hiegesberger

g g.at uns/ (Niederdsterreich)... sie vertreiben die Produkte von vielen
— osterreichischen Kleinunternehmen aus verschiedenen Bundeslandern,
daneben haben sie auch auslandische Produkte.
Eine groRe Auswahl an Genussprodukten werden hier auf kleinem
1030 Feinkost feinkost.qromes@ao Raum geboten. Die Auswahl an Spezialitaten aus den Genussregionen
Gromes Fasangasse 18 .n at ist Uberragend und reicht vom Bregenzerwalder Alp- und Bergkase
B Uber Waldviertler Erdapfel bis zu Marchfeldspargel, Wiener Gemise
und Kittseer Marille.
Regionale Produkte werden bevorzugt. Das Sortiment umfasst frische
_ . i ) _ | Backwaren, verarbeitete Obst- und GemUseprodukte mit langerer
konzepet}gre|ssl Neullngggsse 34- Shofﬁi?:rzaetpt http.//\r/g\;vgll.gfgfept Haltbarkeit sowie Trockenteigwaren. Ebenfalls erhaltlich sind
greissier. tesslene verpackungsfreieTrockenwaren und Eier. StiRes Geback und Kaffee
sind ebenfalls vor Ort konsumierbar.
: Margaretenstralle ost@der- https://www.der- Verpackungsfreier Laden mit Backwaren, regionalem Gemiise, sehr
Der Greililer - . ) 4
44 greissler.at greissler.at/ breites Sortiment.
Genossenschaft LGV Sonnengemuse- Burgenland Steiermark, Wien
und Niederdsterreich. Rund 160 Gartnerfamilien und Bauern der
beiden Marken LGV Gartnergemuse und Seewinkler Sonnengemiuse
1040 ) vereint in der Genossenschaft LGV Sonnengemdse. In den
GARTNERGS | Kettenbrickenga hallo@lgv- https://www.xn--lgv- | Familienbetrieben in Wien, Niederdsterreich, dem Burgenland und seit
CHAFTL sse 20 gartnergschaftl.at grtnergschftl-ugbj.at/ | 2020 auch in der Steiermark werden 60 Sorten Frischgemuse und

Gartenkrauter kultiviert. Gemduseraritaten und lokal und nachhaltig
produzierten Lebensmitteln sind in dem Gartnergschaftl in Wien
erreichbar — in Wieden nahe dem Naschmarkt. Fir mehrere
Informationen siehe oben.
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Im Sortiment des Geschéfts von Brigitte Macho stehen Artikel
Osterreichischer Betriebe, die nicht in den groen Geschaften zu finden

Genuss im Heumihlgasse 8 | office@genussimbus | http://www.genussim | sind. Qualitat ist oberstes Gebot, und die streut die freundliche Dame in
Bus ; . . . . R .
.at bus.at/ ihr ganzes Geschaft, das kurioserweise gleichzeitig ein Copy-Shop ist.
Bio und Demeter Waren sind zu kaufen und kosten.
In Kaseschatztruhe im 4. Bezirk in Wien sind Kasespezialitdten aus
Kaseschatztru | Kettenbriickenga | info@kaeseschatztru | www.kaeseschatztru | allen Bundeslandern Osterreichs, handwerklich hergestellt von
he sse 10/6 he.at he.at kleineren Kasereien, Kasekulnstlern und Familienbetrieben, Slow Food
und Demeter Produzenten erreichbar.
Gemiise kommt von dsterreichischen Kleinbauern, auch das Brot und
Erde gut — Favoritenstrasse | aronchristian@erdeg www.erdegut- das Fleisch. Vieles aus dem Waldviertel, so auch der Besitzer Aron
Alles gut 37/2 ut-allesgut.at allesgut.at/ Christian Rainer. Bauern aus dem Waldviertel sind dafir verlassliche
Lieferanten, die ebenso fur das Brot und die Fleischwaren sorgen.
»ochrei & Séhne* steht fur hochwertige Lebensmittel, Weine,
Frischware, Craftbiere und Nicht-Alkoholische Getranke, die mit
Schrei und Schénbrunner https://www.schrei.wi héchster Sorgfalt ausgewahlt wurden und nicht im Supermarktregal zu
S servus@schrei.wien : . : finden sind. Neben dem Verkauf bietet Antipastiplatten, Weine, Bier
ohne Strasse 48 en/ - o - ! ..
und Spirituosen an, die im Geschaftslokal konsumiert werden kdnnen.
So bietet Prosciutto, Mortadella, Pecorino, Oliven, Burrata. Auch
Osterreichische Produzenten sind dabei.
Seit ein paar Jahren verkauft sie auch in dem von ihr gefiihrten
Bauernladen _ Gemeinschafts-Geschéaft in der Kettenbriickengasse ihr Obst und
1050 Helene (Zur Kettenbriickenga | office@bauernladen | www.bauernladenhel Ger_ni]se. Daneben fin<_:iet man Wgren von befre_undeten _
Helene Ziniel) sse 7 helene.at ene.at Klelnstproduze_nten. E_m La(_jen mit _vvelt_em S_ortlmen, wo reg_lonale
Waren auch leistbar sind.Die Betreiberin ist in einer durch die
Landwirtschaft gepragten Familie aufgewachsen.
DAS VORARLBERGER SPEZIALITATEN-GESCHAFT IN WIEN - im
Grundbira ausschlielich in Vorarlberg produzierte Spezialitaten gibt:
. Margaretenstrale . . https://www.grundbir | Vorarlberger Bergkase (g.U.), Rasskase, Sura Kas, Spatzlemehl,
Grundbira ? 78/ office @qrundbira.at a.at/ Riebelgrigﬁ, KaIbgsbratvégrst,)Lustenauer Senf, Subirer Edelbrand und

viele weitere kulinarische Schéatze gibt es zu entdecken. Es wurde in
Oktober 2017 geéffnet. Qualitative, kleinbauerliche Produkte, viele
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Kasesorten, Fleischwaren, Alkohol, Senf, Pesto, Marmeladen. Online-
Shop ist auch erreichbar.
markta Co.ntaln_er, markta ist Osterreichs erster digitaler Bauernmarkt, der regionale
Rechte Wienzeile . ; 4
Lebensmittelproduzentinnen und Direktvermarkterinnen mit Menschen
39 Adresse des ) . ) s -
Martka - N https://markta.at/liefe | zusammenbringt. markta ist eine Alternative zum Supermarkt und dem
markta Buros: support@markta.at :
Naschmarkt Julius-Tandler- rung-und-abholung | globalen Handel von Lebensmitteln, um allen den Zugang zu
hochwertigem Essen aus der Region zu ermdéglichen. Fir mehrere
Platz 7/11 1090 . :
; Informationen siehe oben.
Wien
Naschmarkt - office@bauernladen https:/bauernladenh Bauernladen Helene betreibt auch einen kleinen Stand am
Naschmarkt elene.at/geschaeft-
Helene helene.at - Naschmarkt.
1060 im-17ten/
Ein verpackungsfreier Bioladen, der sich auf regionale Produkte
konzentriert. Der Laden verfiligt auch Uber eine Bio-Kliche, in der man
Essen zum Mitnehmen kaufen oder an Liferando bestellen kann. Eine
Otto-Bauer- sehr breite Produktpalette: Frische Backwaren, Obst und Gemiuse, Bio-
Lieber Ohne hallo@lieberohne.at | https://lieberohne.at/ | Fleisch und Fleischprodukte (aus dem Waldviertel), Milchprodukte,
Gasse 10 N : M .
Kase, Marmeladen, Kompott, Chutneys, Getreide, Hilsenfrichte,
Nusse, Trockenteigwaren, Gewlrze, Tees, Ole, Safte, Weine,
Reinigungsmittel. Das Geschéft betreibt auch einen Online-Shop mit
Click&Collect.
Tonis Antal Agoston tonisgenussladen® htto://www tonisgenu Er bietet hauptsachlich saisonale Produkte aus der Steiermark, dem
e.U. Burggasse ger g D. - ge Burgenland, Niederdsterreich, Ungarn und Italien, wie z.B. Gemuse,
Genussladen 81 mail.com ssladen.at/Startseite/ Obst
https://waldviertler- | LECKERE SCHMANKERL QUER AUS DEM WALDVIERTEL Diese
dorfladen.business.si | Schmankerl sind zu kaufen: Mohnprodukte vom Mohnzelten,
te/?utm source=gm | Mohnschokolade bis hin zum Mohndl. Bio-Schafk&se: Weichkase und
1070 b&utm medium=refe | Frischkase. Diverse Milchprodukte, Bio Freiland Eier, verschiedene
Waldviertler Neubaugdrtel waldviertler.dorflade | rral&fbclid=IwAR1uv | Kase, Aufstriche und Knddel. Bio - Sonnenblumen-; Raps- und Leindl.
Dorfladen 38/4 n@gmail.com U8qgsz3UYXvZ7tulu | Hanfél und Leindotterdl. Diverses Fleisch, auf das Wohl des Tieres
HwBb elAMH3PnsN | geachtet wurde. Darunter Schwein-, Puten-, Rind-, und
GnQY5- Mangalicafleisch. Verschiedene Bio-Getreideprodukte aus alten
10ON7TIme9MPKh8 | Getreidesorten. Auch einige vegane Teigwaren. Tees, Krauter, Salze,
QHM Bienenhonig, viele verschiedene Fruchtaufstriche und ausgefallene
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Sirupe. Zum Trinken: Aronia-, Apfel-, Birnen-, Johannisbeersaft,
Pfirsich-, Marillen-, und Kriecherl Nektar, Weine, Likore, Whisky und
Gin. Glutenfreies Geback und Mehlspeisen. Obst und Gemdise.
Schokolade und Mehlspeisen. Handgebastelte Deko und
Kérperpflegeprodukte.

Firmann’s
Bauernkorberl
Regional 100
% Bio

Westbahnstralle
2

firmanns.bauernkoer

www.firmanns-

berl@gmail.com

bauernkoerberl.at

Morgens erwartet der Laden die Konsumenten mit einem Biofrihstick
nach Wahl, der Bio Shop wird regelmaRig von Biobauern aus der
Region mit frischen Produkten beliefert: Fleisch, Wurst, Selchwaren
von eigenen Fleischhauer aus dem Waldviertel. Frische Fische aus
Osterreichs Gewassern. Bio-Hiihner aus echter Freilandhaltung. Edler
Kase von Schaf, Ziege und Kuh aus der Region. Heimisches Obst und
Gemuse. Bio-Wein von ausgewahlten burgenlandischen und
niederdsterreichischen Winzern. Waldviertler Bauernbrote aus
Sauerteig. Handgemachte Mehlspeisen von der Waldviertler Bauerin.

Ab Hof Laden
1070

Bandgasse 26

http://www.artenvielf
alt.bio/ab-hof-laden-

Neben knackigem Gemise und frischem Obst findet man in dem Ab
Hof Laden, u.a.: Weine, Fruchtséafte, Mehl, Eier, Honig, Kése,

1070/ Fruchtaufstriche, uvm.
Ausgehend von einer selbst organisierten Erzeuger- und
Verbraucherinitiative ist dieses Geschaft am beschaulichen Spittelberg
in den 80er Jahren entstanden. In dem Geschéaft kann man Uber 1500
Naturkost Spittelberggasse naturkost@gmx.at www.naturkost- Naturwaren und Lebensmittel aus biologischer Landwirtschaft kaufen.
Spittelberg 24 : spittelberg.at Neben den hier angebotenen Produkten bekommt man auch viele
regionale Produkte direkt vom Bauern wie frisches Sauerkraut, Schaf-
und Ziegenkase- spezialitaten, viel frisches Obst und Gemdse,
Holzofenbauernbrot usw.
Der Greililer Albertgasse 19 M@& qr:itstgf;g\;vt\;\glvt;ceiﬁ;as Shqp ohne yerpackgng, mit Backwaren_, regi(_)nalem Gemﬂse,sghr
greissler.at e/ breites Sortiment. Dieser Laden erscheint kleiner als der 4. Bezirk.
1080 https://www.fachl.at/
de- Kreativitat, Individualitat, Genuss und Qualitat vereint das 's Fachl. 's
s Fachl Wien Alser Stralle 43 wien@fachl.at at/Standorte/%C3%9 | Fachl unterscheidet hier nicht Jung oder Alt - ob Kleinunternehmer

6sterreich/s-Fachl-
Wien#

oder Hobbybastler. Mehrere Informationen oben.
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essenswert.at

Schlésselgasse
20

office@essenswert.a
t

essenswert.at

essenswert.at vertreibt Produkte von regionalen Erzeugern, man kann
frisches Obst und Gemuse nur auf Vorbestellung kaufen. Es gibt ein
stéandiges Angebot an Chutneys, Gemiseprodukten, Weinen,
Marmeladen, Teigwaren, Getreideprodukten und vielem mehr. Der
Laden ist bestrebt, die Lebensmittelabfélle zu minimieren. Die Produkte
stammen aus den benachbarten Bundeslandern, vor allem aus Wien
und Niederdsterreich.

1090

Hofladen dazu

Liechtensteinstra
Re 73/3

hofladen@dazu.at

https://www.dazu.at/
hofladen

Dieser Greiller fihrt Produkte aus der eigenen Produktion und von
Herstellern, die sie personlich kennen. Das Sortiment ist gezielt
ausgewahlt und baut sich um ihre selbst erstellten Spezialitaten herum
auf, Senf und Honig.

Monika Adam

Porzellangasse
50

adam.monika@chell
o.at

Authentisches Greillerflair gibt bei Monika Adam. Lebensmittel werden
hier als Mittel zum Leben verstanden und das Geschaft als Ort des
sozialen Kontaktes gepflegt. Die Besitzerin bevorzugt regionale
Produzenten und holt einige Waren direkt von den Herstellern. Seit 25
Jahren hat sie die Greilllerei.

1100

Bio Mio

Sissy Léwinger
Weg 5,
Sonnwendyviertel

post@biomio.li

https://www.biomio.li/

Das Sonnwendviertel ist ein neues Wohngebiet in Wien, in dem 5.000
neue Wohnungen und viele neue Buros gebaut werden. In diesem neu
errichteten, innerstadtischen Wohngebiet hat ein vor 4 Jahren
gegrundeter Bioladen mit Lastenfahrradern den Autoverkehr in der
Logistik erheblich reduziert. Das Sortiment ist breit gefachert und
umfasst Bio-Brot, Fleischprodukte (Rind, Schwein, Lamm, Fisch),
Milchprodukte (einschlieBlich Ziegenkdse) und Getreiden. Einige
Produkte sind auch ohne Verpackung erhaltlich. Das Geschéft
bevorzugt vor allem 6sterreichische, aus der Nahe stammende
Produkte, aber es gibt auch einige italienische Anbieter in der
Kategorie Obst und Gemduse.

1120

Biofisch

Hetzendorferstra
e 59

markt@biofisch.at

http://www.biofisch.a
1

Das Biofisch ist der Vertriebsgeschéft der Bio-Fischzucht in Hetzendorf.
Der Bio-Fisch ist auch an mehreren Biomarkten in Wien erhaltlich
(Freyung, Karmelitermarkt, Neubaumarkt, Josefstadt, Servitenmarkt,
Yppenmarkt, Kutschkermarkt). Neben frischem und gerduchertem
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Fisch bietet der Laden auch eine Vielzahl regionaler Produkte wie
Weine aus dem Weinviertel, Bio-Fruchtsafte aus der Steiermark, Bio-
Honig aus Neusiedl am See, Tees und Gewtirze aus dem Waldviertel.
Die Fischzucht ist die erste Demeter-Zertifizierte. Neben dem eigenen
Bio-Fisch werden auch andere Fische (z. B. norwegischer Lachs)
verkauft. Auf der Website ist auch ein Webshop verfligbar.

Kern und Anna

Meidlinger Markt

standl@anna-am-

www.anna-am-

Der standige Stand am Meidlinger Markt bietet als ein Feinkostgeschaft
Backwaren, Milchprodukten, Fleischwaren, Weinen,

am Markt KG 25/27 markt.at markt.at Gemiuseprodukten, Wiener Honig. Auch auslandische Produkte sind
erhaltlich.
Ein Feinkostladen, der sich vor allem auf den Online-Verkauf in Boxen
spezialisiert hat. Sie bieten spezielle Angebote fir
https://www.daskiste Firmengeschenkpakete mit dsterreichischen, regionalen, nachhaltigen,
1130 das Kisterl Hummelgasse 2 | servus@daskisterl.at * y hochwertigen, Gourmet- und Exklusivprodukten. Sie verkaufen auch
rl.at/ e s . ..
— Osterreichisches Bio-Gemuse. Lokale Produkte werden bevorzugt (z.
B. Bio-Gin, Bezirkshonig). Sie liefern auch in europaische Lander
auflerhalb Osterreichs, ihr Geschaft befindet sich im Bezirk 13.
s Eachl Wien Albert Schweitzer
1140 | AUHOECENT Gas;e 6, auhofcenter@fachl.a ] Siehe oben
ER Ost-Eingang t
1.0G
Geschéaft mit Produkten aus dem Weinviertel. Bei den Erzeugern
Am handelt es sich in der Regel um Familienbetriebe, Gber die man von
. . office@weinviertlerie | https://www.weinviert | der Webseite ausflhrlich informiert werden kann. Das Angebot ist breit
1150 | Weinviertlerie Schwendermarkt - .. . .. .
—_ Stand 13 .at lerie.at gefgchert und umfasst Backm_/aren, M!Ichprodu_kte, Ggmu.se, (__)bs_t, Eier,
Fleisch, Fleischprodukte, Wein und Biokosmetik. Es ist ein stdndiges
Geschéft auf dem Schendenmarkt. Kein Webshop ist verflgbar.
Ein Stiick Waldviertel in der JorgerstralRe. "bioviertel" ist ein
Jbraerstrasse 56- Zusammenschluss von funf Bauern aus dem Yspertal im siidlichen
1170 Bioviertel 958 (beim Waldviertel. Mit selbstgemachten Wirsteln, Leberkase und Gulasch
Elterleinplatz) hat der neue Ab-Hof-Laden "bioviertel" in Hernals eroffnet. Die funf
P Geschaftsinhaber bieten nicht nur Bioqualitat beim Fleisch, auch Fisch
ist im Sortiment.
II I B @ Das Land
KISALFOLDI -
e e ' VALLALKOZASFEILESZTES| Steiermark
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Bauernladen
Helene

Hernalser
Hauptstrale 45

office@bauernladen
helene.at

https://bauernladenh
elene.at/geschaeft-
im-17ten/

Die zentrale Lage sorgt dafiir, dass die Hernalser Blrgerinnen und
Burger zu uns kurze Wege haben. Die StralRenbahnlinien 1 und 43
halten in der Nahe. Das Geschéft im 17. Bezirk ist ein typischer
Nahversorger

1180 Sonnentor

Wahringerstralle
120

WIEN-
WAEHRINGERSTR
ASSE@SONNENTO
R-SHOP.AT

http://www.sonnentor

.com/wien-
waehringerstrasse

Es wurde im September 2021 als 7. Sonnentor-Laden in Wahring
eroffnet. Sonnentor arbeitet im Rahmen eines Franchisesystems. In
dem Geschaft werden Tees, Gewlrze und SuRigkeiten verkauft. Ein
wichtiger Aspekt ist, dass die Produkte von biologisch wirtschaftenden
Familienbetrieben aus Osterreich stammen, aber sie haben Lieferanten
auch aus Deutschland und vertreiben fast 1.000 Produkte. Die
Eigenmarke ist sehr stark, Sonnentor gehort zu den drei groRten Bio-
Lebensmittelketten und ist Marktfiihrer in Osterreich. Nachhaltigkeit ist
die Grundlage der Unternehmensphilosophie. Franchisepartner werden
bei der Wahl des richtigen Standorts, in finanziellen Angelegenheiten,
mit Ausbildung und beim Marketing unterstitzt. Fir die Gastronomie
und Hotellerie bieten sie ein Teepaket zum Frihstlick an. Sie stellen
auch Geschenkpakete fur Unternehmen zusammen. Die zentrale
Website verfugt auch Gber einen Online-Shop, der Lieferungen in
europaische Lander ermdglicht.

Bernhart u.
Stix
Bauernladen
KEG

1190

Déblinger
Hauptstralie 62
1190 Wien
Dobling

office@bauernladen

https://www.bauernla

doebling.at

dendoebling.at/

Auf der Tafel steht Wein- und Waldviertel. Das Geschaft gibt es bereits
seit 1998 in Wien Ortsteil D6bling. Damals begann alles als erweiterter
Ab-Hof-Verkauf, wo die Produkte fir die Einwohner der Stadt Wien
leicht erreichbar erreichbar wurde. Spater wurde das Angebot standig
erweitert und an die individuellen Bedurfnisse der Kundschaft
angepasst. Dinkelbrot oder Schafsmilchprodukte sowie
Ziegenmilchprodukte und biologisches Gemuse stellen dabei nur einen
Teil einer grof3en Auswahl dar. Besonders wichtig ist, dass die meisten
Produkte von heimischen Erzeugern beziehen und dadurch Frische
und hohen Qualitatsstandard garantiert werden kann.
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Johanna’s
feiner Laden

Cobenzlgasse 6

laden@johannas.wie
n

https://johannas.wien

[

Johanna’s feiner Laden bietet besondere kleinbduerliche Produkte an.
Das Sortiment umfasst einen hohen Anteil an regionalen Produkten,
vor allem aus dem Wein- und Waldviertel, aber auch Produkte aus dem
Muhlviertel, dem Burgenland und Wien. Italienische und franzésische
Delikatessen kommen aus dem Ausland. Es werden auch
Verkostungen angeboten. Die Website bietet einen Online-Shop mit
zwei Liefertagen pro Woche. Es gibt kein frisches Obst und Gemiise im
Online Shop. Lieferung nur in Wien.

1200

Naturkost Liola

Karl-Meissl| Str. 6

office@naturkostliola

https://www.naturkos

.at

tliola.at/

Der Laden verkauft Bio-Lebensmittel, wobei regionale und saisonale
Produkte bevorzugt werden. Zu den lokalen Produkten gehéren auch
Wiener Produkte (z.B. Bezirkshonig). Frische Backwaren, Obst und
Gemdse, verpackungsfreie Trockenware, Bio-Baumwolle und andere
Produkte sind ebenfalls erhaltlich. Die Kiche bietet ein Tagesmenu, ein
Frihsticksment, Sandwiches, vor Ort gebackene Kuchen und Geback
an, die in dem kleinen Café genossen werden kénnen. Zum Laden
gehort auch eine Terasse. Der Bioladen im Hippie-Stil ist neuartig im
Bezirk 20 und die Nachfrage ist héher als erwartet, was auf ein
verandertes Verbraucherverhalten aufgrund der Pandemie
zurlckzufuhren ist
(https://www.wienerzeitung.at/nachrichten/wirtschaft/oesterreich/21291
28-Wer-profitiert-vom-Lockdown.html). Der Laden liefert zweimal
wochentlich Bio-Lebensmittel per Lastenfahrrad an einige kleine
Kindergéarten und Schulen, die zu 50 % von der AMA subventioniert
werden. Neben der Website sind sie auch in den sozialen Medien auf
mehreren Plattformen prasent. Sie sind Haltestation der kulinarischen
Touren von GustoGerilla. Sie veranstalten haufig
Lebensmittelverkostungen mit ihren Lieferanten.

1210

Tasty Retro

Prager Str. 12

Lebensmittel von hoher Qualitat (Feinkost) gibt es im Tasty Retro
Shop, wo vor allem Fleischbrot (auch mit Pferdefleisch - Wiener
Pferdeleberkase) und Fleischprodukte von kleinen Produzenten
angeboten werden. Darlber hinaus sind auch Sauergemiuse,
Gemuseprodukte, Essig und Bio-Honig erhéltlich, sogar in einem
Online-Shop.
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Guggi’s
Bioladen

Hirschstettner
Str. 85

info@guggis-
bioladen.at

http://www.guggis-
bioladen.at/

2015 ist der erste Guggis Bioladen gedffnet, indem eigenes Bio-
Gemdise und auserwahlte Produkte anderer Bio-Produzenten verkauft
wird. Es ist wichtig die kleine Produzenten zu unterstitzen, aber auch
fur den Kunden die qualitativ besten Produkte anzubieten.Heute bietet
der Biohof Radl: die Mdglichkeit der Mitgliedschaft einer Solidarischen
Landwirtschaft (CSA), Selbsternteparzellen an 5 verschiedenen
Standorten und den Einkauf des BiogemUses von Manfred Radl jun. in
Guggis Bioladen an.
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Bliin GmbH

Schafflerhofstras
se 156

michael@bluen.at

http://www.bluen.at

Wiener Aquaponik, in dem Gemise (z.B. Tomaten) angebaut, Fische
gezilichtet und eine breite Palette an pflanzlichen Produkten hergestellt
und verkauft werden. In ihrem Webshop und in ihren Verkaufsstellen
verkaufen sie nicht nur ihre eigenen Produkte, sondern auch Produkte
von anderen Partnererzeugern, die sie mit ihrem eigenen Logo
versehen, sofern sie den Anforderungen der Blin Philosophie
(biologisch, transparent und lokal) entsprechen. Ihre Produkte werden
in einer Reihe von Einzelhandelsgeschéaften verkauft (Fischhandler,
regionale Geschéfte (z.B. Weinviertelerie, Gartnergeschaftl), Online-
Handler (z.B. markta) und sie haben einen eigenen Laden und Stand
am Karmelitermarkt. Auch in der Gastronomie sind sie prasent, und
zwar in den Kichen mehrerer Wiener Restaurants und Cafés, Uber die
man sich auf der Website informieren kann. Sie haben auch einen
Online-Shop.
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Anhang 3: Webshops von Kleinproduzenten in der Ndhe von Wien (einige Beispiele)

bluen.at/pages/versand

landgarten.at/shop — biosoja aus Bruck an der Leihta
spezerey.at/shop - Gols

mikesfarm.at

sengers.at

moerwald-shop.at

hofladen.mirli.at
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Anhang 4: Liste der Wiener Foodcoops

. Schraubenfabrik http://www.schraubenfabrik.at/space/
Bezirk 2 - -
Moéhrengasse https://www.moehrengasse.at
Bezirk 3 Klappertopf https://www.klappertopf.at/ _
Markhof https://foodcoop.markhof.wien
Bezirk 4 Vorratskammer https://foodcoop1040.at
Bezirk 5 Herz und Ribe https://herzruabn.fcoop.at
Bezirk 6 Pumpkin https://foodcoops.at/2013/10/31/pumpkin/
Bezirk 7 Neubauer Foodcoop https://neubauer.fcoop.at
Bezirk 8 Mia Pastinaken https://miapastinaken.fcoop.at/
Bezirk 9 Kukuruz https://kukuruz-foodcoop.org
Bezirk 10 FoodX _ http://www.fooglx.at
Kollerabi https://kollerabi.fcoop.at
Bezirk 12 Meidling Lowenzahn https://loewenzahn.fcoop.at
Bezirk 13 BioHamster https://www.biohamster.at
Bezirk 14 Eresskorb https://foodcoops.at/2013/03/13/der-
fresskorb/
d’'Speis https://speis.org
Bezirk 15 Allmunde https://allmunde.org
Vegan Foodcoop https://www.veganfoodcoop.at
Bezirk 16 Ei_nkorn https://l_korn.at
Die Gabln https://diegabln.at
) Radieschenbund http://radieschenbund.at
Bezirk 17 - "
Ribezahl 17 http://ribezahl17.at
Bezirk 18 Bioparadeis https://bioparadeis.org
Bezirk 19 BOKU foodcoop http://foodcoop.boku.ac.at
Bezirk 20 Briquitta https://briquitta.fcoop.at
. FairNawi https://fairnawi.org/
Bezirk 21 Floridsdorf http://fc-floridsdorf.at
Bezirk 22 Butz & Stingl https://butzundstingl.wien
SeeFoodCoop http://www.seefoodcoop.eu/

Quelle: Eigene Sammlung an foodcoops.at

_Das Projekt Shop of Region (Reg. Nr. ATHU154) wird im Rahmen des INTERREG V-A
Osterreich-Ungarn Programmes durch den Europaischen Fonds fur regionale Entwicklung
umgesetzt!
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